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В сучасних умовах вітчизняні підприємства гостро відчувають нестачу у 

налагодженні власної ефективної системи управління зовнішньоекономічною діяльністю, 

яка б враховувала б динаміку кон'юнктури міжнародного і внутрішнього ринків, 

ґрунтувалася на принципах адаптивності і забезпечувала достатню гнучкість і швидкість в 

прийнятті рішень. Ключовим напрямком розвитку вітчизняних підприємств в умовах 

посилення ролі міжнародних зв’язків стає орієнтація на зовнішні ринки збуту.  

Конкуруючі фірми продають свою продукцію, закуповують матеріали й комплектуючі по 

всьому світу,  з метою одержання додаткового прибутку розміщують виробництво в 

багатьох країнах. Успіх фірми в міжнародній конкуренції визначають не стільки самі 

фактори, скільки те, де й наскільки ефективно вони використовуються. Знання 

порівняльних переваг тієї або іншої країни, максимальний облік місцевих умов і 

конкретних факторів та правильно обрана стратегія дають фірмі можливість домагатися 

конкурентних переваг на міжнародному ринку. 

Таким чином, проблема розширення експортної діяльності  вимагає  системного 

підходу до вдосконалення управління зовнішньоекономічною діяльністю підприємства  і 

здійснення комплексу організаційно-економічних, управлінських і техніко-технологічних 

заходів, що сприятимуть посиленню конкурентних переваг підприємства. Ефективна 

робота на зовнішньому ринку неможлива без творчого і гнучкого використання комплексу 

маркетингових методів: правильного вибору збутової організації, контролю за роботою 

торгових посередників, вибору і застосування різних методів стимулювання збуту, ділової 

діяльності, реклами. 


