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У міжнародному маркетингу існуютьрізніспособипроникнення на ринки 

окремихкраїн (експорт, спільнадіяльність, прямеінвестування). Вибір конкретного 

способу залежить, насамперед, відфінансовихможливостей і цілейпідприємства, виду та 

конкурентоспроможностіпродукції, особливостейекономічної, політико-правової та 

культурного середовищарізнихкраїн [1]. 

Розробка міжнародної збутової політики має на меті визначення оптимальних 

напрямків і засобів, необхідних для забезпечення найбільшої ефективності процесу 

проникнення на зовнішній ринок. Це передбачає обгрунтований вибір організаційних 

форм і методів збутової діяльності, орієнтованих на досягнення намічуваних кінцевих 

результатів [2]. 

Розробці збутової політики передує аналіз оцінки ефективності існуючої збутової 

системи як в цілому,  так і по окремих її елементів,  відповідність проведеної фірмою 

збутової політики конкретним ринковим умовам. Причомуаналізупіддаються не 

стількикількісніпоказникиобсягівпродажів по продукту і по регіонах, скільки весь 

комплекс факторів, щовпливають на розміризбуту [3]. 
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