
46-та наукова конференція молодих дослідників ОНПУ-магістрантів  
"Сучасні інформаційні технології та телекомунікаційні мережі". Одеса: ОНПУ, 2011, вип. 46. 

  67

УДК 338.4 

ПРОЦЕСС СОЗДАНИЯ НОВОГО ПРОДУКТА НА ПРЕДПРИЯТИИ  

Пуцолацо 

Научный руководитель – доц. каф. «Менеджмент внешнеэкономической и 

инновационной деятельности», канд. экон. наук Котова М.В. 

 

Создание нового продукта – творческая деятельность, в которой кроме достаточных 

финансовых ресурсов, нужны средства эффективного маркетингового обеспечения и 

поддержки инновационной деятельности, базирующейся на научном поиске.  

В условиях насыщенного рынка, усиленной конкуренции, несмотря на разнообразие 

подходов, выделим общие этапы процесса создания нового продукта. Первый этап – это 

разработка идеи нового продукта. Второй этап состоит в том, что высшее руководство 

принимает решения по поводу того, каким идеям дать дальнейший ход, а какие отбросить. 

Третий этап – доведение общей идеи до конкретного продукта. На этом этап 

разрабатывается концепция нового продукта, проводится проверка его на восприятие 

рынком. Четвертый этап – проведение углубленной оценки разработанных концепций 

продукта, так называемый бизнес-анализ концепции продукта. На пятом этапе 

осуществляется окончательная оценка продукта и разработка маркетинговой стратегии. 

Шестой этап – создание системы обслуживания нового продукта, которая должна 

обеспечивать информацию для оценки результатов реализации нового продукта. Седьмым 

этап является представление продукта на рынке.  

Таким образом, учитывая фактор времени, а также факторы, связанные с 

территориальной стратегией предприятия, ассортиментом уже реализуемой продукции, 

предполагаемой группой покупателей, при создании нового продукта предприятиям 

следует руководствоваться сформированными стандартными этапами процесса создания 

нового продукта.  

http://www.google.com/search?hl=ru&client=safari&rls=en&sa=X&ei=cXi6TfW8FoyeOqO9lcEF&ved=0CBYQBSgA&q=%D0%9C%D0%B5%D0%BD%D0%B5%D0%B4%D0%B6%D0%BC%D0%B5%D0%BD%D1%82+%D0%B2%D0%BD%D0%B5%D1%88%D0%BD%D0%B5%D1%8D%D0%BA%D0%BE%D0%BD%D0%BE%D0%BC%D0%B8%D1%87%D0%B5%D1%81%D0%BA%D0%BE%D0%B9+%D0%B8+%D0%B8%D0%BD%D0%BD%D0%BE%D0%B2%D0%B0%D1%86%D0%B8%D0%BE%D0%BD%D0%BD%D0%BE%D0%B9+%D0%B4%D0%B5%D1%8F%D1%82%D0%B5%D0%BB%D1%8C%D0%BD%D0%BE%D1%81%D1%82%D0%B8&spell=1
http://www.google.com/search?hl=ru&client=safari&rls=en&sa=X&ei=cXi6TfW8FoyeOqO9lcEF&ved=0CBYQBSgA&q=%D0%9C%D0%B5%D0%BD%D0%B5%D0%B4%D0%B6%D0%BC%D0%B5%D0%BD%D1%82+%D0%B2%D0%BD%D0%B5%D1%88%D0%BD%D0%B5%D1%8D%D0%BA%D0%BE%D0%BD%D0%BE%D0%BC%D0%B8%D1%87%D0%B5%D1%81%D0%BA%D0%BE%D0%B9+%D0%B8+%D0%B8%D0%BD%D0%BD%D0%BE%D0%B2%D0%B0%D1%86%D0%B8%D0%BE%D0%BD%D0%BD%D0%BE%D0%B9+%D0%B4%D0%B5%D1%8F%D1%82%D0%B5%D0%BB%D1%8C%D0%BD%D0%BE%D1%81%D1%82%D0%B8&spell=1
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