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Міжнародна конкурентоспроможність продукції для підприємства харчової 

промисловості є не тільки найважливішим критерієм його виходу на зовнішній ринок, а й 

умовою ефективного проведення зовнішньоекономічних операцій і складовою вибору 

засобів та методів виробничо-експортної діяльності.  

Загалом в економічній науці визначено три базові стратегії конкурентоспроможності 

продукції, які застосовуються підприємствами різних галузей промисловості як на 

внутрішньому так і на закордонних ринках, а саме: 

а) стратегія низьких витрат, яка полягає  у прагненні підприємства стати 

товаровиробником з низькою собівартістю вироблюваної продукції у своїй галузі на 

певному ринку і за рахунок цього отримати цінову конкурентну перевагу;  

б) стратегія диференціації полягає у виробництві продукції, яка за певним суттєвим 

для споживача параметром відрізняється від аналогічної продукції конкурентів;  

в) стратегія фокусування полягає в концентрації на окремій групі споживачів з 

унікальними потребами. Тобто підприємство використовуючи цю стратегію намагається 

обслуговувати конкретну ціль, а не галузь в цілому. 
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