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HaykoBuii kepiBHUK — 1011. Kad. «MeHeqKMEHT 30BHIIIHbOEKOHOMIYHOI Ta iHHOBALiHHOT

AiSUIBHOCTD», KaH/. ekoH. HayK KoTroBa M.B.

B yMoBax cyyacHOTro puHKY, AJIsl IKOTO XapaKTepHEe MOCUITIOBAHHS KOHKYPEHIIi1, Oyb-sIKe
MIIMTPUEMCTBO PAHO YH TTI3HO CTHUKAETHCS 3 MPOOJIEMOI0 BHOOPY HAMOLIBIN €()eKTUBHUX KaHAJIB
30yTy MpOAYKIIii, 1 mporecy iX ontuMizarii. JlaHoMy MUTaHHIO TPUIUISAETHCA BCe OUTbINE yBarw,
OCKIJTBKHM BIiJl yCHIITHOI peaiizalfii MpOAYKINi 3aJieUTh CTallabHA TiSTIBHICTH IMIAMPUEMCTBA.
3pemToro, ONTUMANIbHO CPOPMOBaHI KaHAIW PO3MOJAUTY 1 peaizarii MpoAyKIli, IiIBUITYIOTh
KOHKYPEHTHY CTIMKICTh MIANPHEMCTBA, CIPHUSIOTH 3aTyYCHHIO HOBUX CIIOKMBAYiB i PO3MIMPEHHIO
BIUTUBY Ha pHWHKY. ToMy BUOip 30yTOBOI Mepeki MOKHA BiTHECTH 10 OOJIACTI CTpaTeTidyHUX
pillIeHb.

AXTyanbpHICTh JaHOI TeMU 00YMOBIIEHA THM, III0 OpPTaHi3allis i yIpaBIiHHs 30yTOM TOTOBO]
MPOAYKIIi € OJHUM 3 HalOUTBII BAXKIIMBUX €JIEMEHTIB CHCTEMH B3a€MOIiT ipMU i CrIOKHMBava SIK
Cy0'€KTiB €EKOHOMIYHUX BIJTHOCHUH.

[TigmpueMcTBY MOCTYITHI HACTYIIHI BapiaHTH PO3BUTKY 30yTOBOI Mpoaykiii B ymoBax 3E/I:

- [Ipsmuii ekcnopT NpoayKIli Ha 3aKOPIOHHUI PUHOK;

- ®paHYali3uHT;

- CTBOpEHHS CIIUTBHOTO MiIPUEMCTBA;

- [Tpsimi iHO3€MHI 1HBECTHIII].
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30yt mponykmii B ymoBax 3EJ] Mae cBorw crnernudiky 1 jJuine KOMIUIEKCHUN MiIXia 10
aHaJI3y HaNpsSMKiB 30yTOBOTO CHIBPOOITHHUIITBA B YMOBAaX 30BHINTHBOCKOHOMIYHOI MisUTBHOCTI,

MIIBUIINATH €(PEKTUBHICTh pOOOTH MIAMTPUEMCTBA.
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РОЗРОБКА ЗБУТОВОГО СПІВРОБІТНИЦТВА В УМОВАХ ЗОВНІШНЬОЕКОНОМІЧНОЇ ДІЯЛЬНОСТІ

Бондарчук В.В.


Науковий керівник – доц. каф. «Менеджмент зовнішньоекономічної та інноваційної діяльності», канд. екон. наук Котова М.В.


В умовах сучасного ринку, для якого характерне посилювання конкуренції, будь-яке підприємство рано чи пізно стикається з проблемою вибору найбільш ефективних каналів збуту продукції, і процесу їх оптимізації. Даному питанню приділяється все більше уваги, оскільки від успішної реалізації продукції залежить стабільна діяльність підприємства. Зрештою, оптимально сформовані канали розподілу і реалізації продукції, підвищують конкурентну стійкість підприємства, сприяють залученню нових споживачів і розширенню впливу на ринку. Тому вибір збутової мережі можна віднести до області стратегічних рішень.

Актуальність даної теми обумовлена тим, що організація і управління збутом готової продукції є одним з найбільш важливих елементів системи взаємодії фірми і споживача як суб'єктів економічних відносин.

Підприємству доступні наступні варіанти розвитку збутової продукції в умовах ЗЕД:


· Прямий експорт продукції на закордонний ринок;


· Франчайзинг;


· Створення спільного підприємства;


· Прямі іноземні інвестиції.

Збут продукції в умовах ЗЕД має свою специфіку і лише комплексний підхід до аналізу напрямків збутового співробітництва в умовах зовнішньоекономічної діяльності, підвищить ефективність роботи підприємства.
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