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VY Bumaakax, KOJM HEOOXIJHO JOCTHUTHYTH BITI3HABAEMOCTI TOPTiBEIbHOI MapKu 3a
JIOTIOMOTOI0 30BHIIIHBOT PEKJIaMH, a TaKOX CTBOPUTH TIIO3UTHBHY IyMKY IpPO TOBap, SKHA
peKJIaMy€ThCsI, HOTO TIOTPIOHO BUAUIMTH 13 3arajlbHOi MacH TOBapiB Takoi k karteropii. s mporo
BUKOPUCTOBYIOTh HE 30BCIM CTaHIAPTHI KOHCTPYKIi YacTO B HECTaHIAPTHI JIs 3BHYANHOT
peximamu  wmicusax. lLle cmpuse mMiABUINEHHIO 1HTEpeCy 1O TPOIOHOBAHOTO TOBapy. Taky
HECTaHAAPTHY PEKIIaMy MOXYTh OOl JO3BOJIMTH TUTBKM KOMIIaHii, IO HIyTh y HOTY 3rOJOM, SIKi
MparHyTh MaKCUMaJIbHO BUKOPUCTOBYBATH MOYKJIMBOCTI Cy4YaCHUX 1HHOBAIlIMHUX TEXHOJIOT1M.

CyuacHa pekiaMa € OTOTOKHEHHSM CaMHUX CMUIMBHX (paHTa3id, ki HE B JaBHIH JaBHMHI
MOXKHa OyJI0 CHIOCTepiraT, TUIbKU 3 €KpaHiB TEJIEBi30piB, Meperigaandu GaHTacTU4Hi GiIbMH PO
MaiOyTHE. Y TPOIEHTHIM CIIBBIIHOIICHHI 30BHINIHS pEKJIaMa TOCITae Apyre Micie, Iicis
Tese0aueHHs, X04a 4YacTo ii BITHOCATH JIO JIOJATKOBOTO KaHAIy peKiIaMHu. BTiMm, Uit nesikux
KOMITaHIM 30BHINIHA peKJIaMa € OCHOBHHM 1 €MHUM IUISXOM TPOCYBaHHS CBO€1 MPOIYKIIi. 1€
3B's13aHe, HAacaMIepes , 3 OJHIET OCOOJIMBICTIO 30BHINIHBOT PEKIAMHU - MOXIIMBICTIO HAHKPAIoro
reorpadigHOTO TapreTUHTA.

VY meil wac cydyacHa 30BHIIIHS peKJaMa CTa€ OJHMM 3 Hale(eKTUBHIIINX IHCTPYMEHTIB
MIATPUMKH IM1JDKOBOT pekiaMu. E(GeKT CTBOPIOEThCS 32 paXyHOK OXOIUIEHHS MTUPOKOI ayIUTOpii Ta
MPOCTOTU CIOPUUHATTS PEKIAMHOTO TOBIJOMIIEHHS. Y CBOIO Yepry JerkicTb CHPUAHSATTS
JOCATAETHCS 32 PAXYHOK CTHCIIOCTi, TOYHOCTI Ta YITKOCTI PEKJIAMHOTO TIOB1IOMJICHHS.

SIK otMH 3 IHCTPYMEHTIB, 30BHIIIHS PEKJIAMH Ma€ PsIIl MEpeBar TaKUX SK: IIMPOKE OXOIUICHHS
ayaMToOpii B KOPOTKHM TepMiH; reorpadiyHui TapreTHHT; BCeAOCTYIHICTh. OOpa3, KapTHHKa Ha

pPEKIaMHOMY ILTIAKaTi MiACHIIIOE€ BPAXKEHHS BiJl HHOTO Ta MiABHUIIYE BII3HABAEMICTb.
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У випадках, коли необхідно достигнути впізнаваємості торгівельної марки за допомогою зовнішньої реклами, а також створити позитивну думку про товар, який рекламується, його потрібно виділити із загальної маси товарів такої ж категорії. Для цього використовують не зовсім стандартні конструкції часто в нестандартні для звичайної реклами місцях. Це сприяє підвищенню інтересу до пропонованого товару. Таку нестандартну рекламу можуть собі дозволити тільки компанії, що йдуть у ногу згодом, які прагнуть максимально використовувати можливості сучасних інноваційних технологій.


Сучасна реклама є ототожненням самих сміливих фантазій, які не в давній давнині можна було спостерігати, тільки з екранів телевізорів, переглядаючи фантастичні фільми про майбутнє. У процентнім співвідношенні зовнішня реклама посідає друге місце, після телебачення, хоча часто її відносять до додаткового каналу реклами. Втім, для деяких компаній зовнішня реклама є основним і єдиним шляхом просування своєї продукції. це зв'язане, насамперед , з однієї особливістю зовнішньої реклами - можливістю найкращого географічного таргетинга.


У цей час сучасна зовнішня реклама стає одним з найефективніших інструментів підтримки іміджової реклами. Ефект створюється за рахунок охоплення широкої аудиторії та простоти сприйняття рекламного повідомлення. У свою чергу легкість сприйняття досягається за рахунок стислості, точності та чіткості рекламного повідомлення.


Як один з інструментів, зовнішня реклами має ряд переваг таких як: широке охоплення аудиторії в короткий термін; географічний таргетинг; вседоступність. Образ, картинка на рекламному плакаті підсилює враження від нього та підвищує впізнаваємість.


