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Інновації в цей час - не просто одне з явищ, що визначають економічний ріст, розвиток, 

структурні зрушення й стали суттю сучасного розвитку у всіх сферах економіки. Із 

впровадженням інновацій економіка придбала нові темпи й нову якість розвитку, що 

дозволило дослідникам говорити про феномен "нової економіки". 

У закордонній і вітчизняній економічній літературі мало спеціальних робіт, 

присвячених інноваційній маркетинговій політиці компаній. Можна знайти праці про 

маркетингові стратегії, різноманіття тактики маркетингового процесу, конкретних напрямках 

і проявах окремих різних елементів складної системи й структури маркетингу, але практична 

відсутність матеріалів, що стосуються інноваційної маркетингової політики, що конструює й 

поєднує в єдине ціле мету, концепцію, стратегію й тактику цього складного й різноманітного 

маркетингового процесу. 

Висвітлення ролі інноваційного фактора в розвитку маркетингової політики компаній, 

як феномена сучасності, пов'язаного з організацією, системністю, упорядкованістю, 

структурою, а також функціональними станами й процесами в складних маркетингових і 

управлінських структурах, є досить актуальним і вимагає детального аналізу. 
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