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Для кожного підприємства вихід до інтернаціонального ринку потребує дуже великих 

витрат та важкої підприємницької діяльності, тому однією з найважливіших його передумов 

є ефективні методи роботи[1]. Наступні передумови також є невід'ємними методами 

маркетингової стратегії просування продукції: 

- фокусування на потребах та бажаннях клієнта; 

- ідентифікація кращого методу задоволення цих потреб та бажань; 

- орієнтація компанії до процесу впровадження задоволення цих потреб; 

- досягнення цілей підприємства [2].  

На перешкоді цих методів можуть бути культурні різниці внутрішнього та зовнішніх 

ринків. Одним з ефективних методів роботи по просуванню продукції є просування та 

продаж продукції у рамках проектів, в яких працюють фахівці з різних напрямків. Ці фахівці 

дозволяють також подолати культурні проблеми між країнами виробника та замовника [1]. 

Тому розробка маркетингової стратегії просування продукції підприємства є 

комплексною системою, яка потребує ретельного аналізу, а також взаємодії фахівців та 

врахування різних факторів. 
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