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Artykul analizuje kulture mediow jako zjawisko spoleczno—filozoficzne
we wspolczesnej przestrzeni informacyjnej, jej funkcje spoleczne i wplyw na
zycie spoleczenstwa.

Celem badania jest uzyskanie glebszego wglgdu w funkcje spoleczne
kultury medialnej, ktora jest zjawiskiem wielofunkcyjnym, odgrywajgcym
wazng role w procesie modernizacji spolecznej.

Stosowane sq teoretyczne i empiryczne metody badan.

Whioski:  kultura medialna jako spoleczny fenomen wytwarzania
produkcji medialnej, zaposredniczony przez srodki komunikacji masowej, i
Jej konsumpcja przez masowq publicznos¢ jest przestrzeniq mediatyzowang,
ktora tworzy nowe srodowisko oraz nowq realng rzeczywistosc.

Stowa kluczowe: kultura medialna, mass media, srodki komunikacji
masowej, Srodki masowego przekazu.

The article analyses media culture as a socio—philosophical phenomena
in the modern information space, its social functions and their influence on
the life of the society.

The aim of the study is to get a deeper insight into social functions of
media culture, which is being a polyfunctional phenomena plays an important
role in the process of social modernization.

Theoretical and empirical study methods are applied.

Conclusion: media culture, being a social phenomenon of media
production, along with tools of mass communication form media space, which
creates a new reality.

Keywords: media culture, mass media, mass information media, mass
communication.
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Okreslenie problemu. W zwiazku z pojawieniem
si¢  nowych technologii informacyjnych 1
multimedialnych nowoczesne spoteczenstwo
przezywa nowy etap rozwoju kultury, zaréwno
masowej, jak i elitarnej. Filozofia traktuje kulture
jako integralnos¢, stara si¢ uzasadni¢ obrazy $wiata i
cztowieka, nicodlgcznie zwigzane z pewng kulturg, a
takze oceni¢ ich stan wsrod innych kultur. Znaczenie
poznania filozoficznego wzrasta na obecnym etapie
w zwiazku z powstaniem nowego typu kultury, tzw.
kultury medialne;.

Kultura medialna ma wplyw na podstawowe
duchowe i kulturowe struktury ludzkiej dziatalnos$ci.
Innowacyjny charakter procesow komunikacyjnych
opartychnawykorzystaniutechnologiikomputerowych
i telekomunikacyjnych spowodowal znaczny wzrost
gestosci przeptywow informacji, wzrost ich predkosci,
rozwo6j konwergentnych form technologicznych.
Poniewaz kompleks medialny, ktory jest objety
wszystkimi sferami ludzkiej dzialalnosci, staje si¢
coraz bardziej ztozony, doprowadza to do zwigkszenia
proporcji mediowanej komunikacji  spoteczne;.
Czynniki te wymagaja rozwazenia kultury medialne;j
jako systemu spoteczno—filozoficznego i wyroznienia
jej funkcji spotecznych.

Poniewaz zasady wyrdznienia podsystemow
spoteczenstwa sa jednym z najwazniejszych zagadnien
filozofii spotecznej, uwazamy, ze rozwazanie kultury
medialnej z punktu widzenia podejs$cia systemowego
lezy w glownym nurcie aktualnej problematyki
spoteczno—filozoficznej. Komunikacja jako ogdlny
proces cywilizacyjny jest wielopoziomowa wymiang
warto$ci 1 norm, ktéra zmienia duchowa aktywnosé
jednostek; grupy spoteczne, instytucje. Nieograniczajac
do technologicznego rozumienia problemu kultury
medialnej, rozwazanie  innowacyjnych  form
komunikacji jako podstawy dialogu wszystkich
podmiotéw spotecznych aktualizuje heurystyczne
funkcje filozofii spotecznej i filozofii kultury.

Analiza ostatnich badan i publikacji. Juz w XX
wieku wielu badaczy uczestniczyto w analizie wplywu
kultury medialnej na spoteczenstwo: T. Adorno,
W. Benjamin, J. Baudrillard, J. Derrida, J. Deleuze,
S. Zizek, M. McLuhan, G. Marcuse, M. Castells,
J. Ortega y Gasset, M. Foucault i inni. W ostatniej
dekadzie w przestrzeni postsowieckiej pojawilo si¢
wiele fundamentalnych prac, badajacych trudne
sposoby informatyzacji spoleczenstwa, relacje migdzy
mediami a rzadem, wpltyw kultury medialnej na
cztowieka (J. Zasurski, S. Kara—Murza, N. Kirillowa,
G. Poczepcow, W. Sawczuk, L. Orochowska,
N. Zrazewska itp.).

Ustawienie zadania. Celem naszych badan
naukowych jest wyjasnienie spotecznych funkcji
kultury medialnej jako zjawiska wielofunkcyjnego i
waznego czynnika modernizacji spoleczne;j.

Prezentacja glownego materialu. Aktualizacja
i konieczno$¢ konceptualizacji zjawiska kultury
medialnej wymaga wyjasnienia termindéw, dzigki
ktérym mozna odpowiednio opisa¢ zmiany zachodzace
w historii $wiata pod wptywem nowych mass mediow.

Termin «mass media» oznacza zestaw narze¢dzi
informacyjno—  komunikacyjnych stworzonych
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przez ludzko$¢ w procesie rozwoju kulturowego i
historycznego, ktdre przyczyniaja si¢ do ksztattowania
swiadomosci spotecznej 1 uspotecznienia jednostki,
bedacej w stanie analizowac, ocenia¢ tekst medialny,
angazowac¢ si¢ w kreatywnos¢ medialng, wchtania¢
nowa wiedzg za posrednictwem mediéw, oraz tez
sa narzedziami wprowadzania kultury masowe;j,
manipulowania $wiadomoscia i uczuciami ludzi, ich
zainteresowaniami i potrzebami.

Obecnie terminy «$rodki masowego przekazuy
i «$rodki komunikacji masowej» sa uzywane w
ukrainskiej nauce, podczas gdy termin «mass media»
obserwuje si¢ w badaniach krajow zachodnich.
Rozw¢j elektronicznych $rodkow komunikacji w
XX wieku spowodowat przejscie od uzycia terminu
«prasa» do uzywania terminéw «S$rodki masowego
przekazuy 1 «mass media». Rewolucja komunikacyjna
i informacyjna konca XX wieku dala podstawy
wprowadzenia do uzytku naukowego terminu
«spoteczenstwo informacyjne», w ktérym zachodzi
konwergencja $srodkéw masowego przekazu zamiast
terminu «spoleczenstwo postindustrialne».

Media sg $rodkiem do  wyjasniania i
popularyzowania, przekazywania w szczegdlny
sposob specjalnie prezentowanych i przetwarzanych
informacji masowemu odbiorcy w celu wywierania na
nich wptywu. Dyskurs medialny odzwierciedla pewne
struktury wiedzy i oceny $wiata, ukierunkowujac
odbiorce na pojmowanie rzeczywistosci, nastgpujace
dziatania, zachowania itp.

Termin «media» (od tacinskiego media, medium
czyli «posrednik») zostat wprowadzony w XX wieku
do okreslenia zjawiska kultury masowej («mass
culture», «mass media»). Jako jeden z pierwszych
uzyt terminu «media» M. McLuhan w odniesieniu do
okreslenia r6znych srodkéw komunikacji. W 1962 roku
on wprowadzit termin «spoteczenstwo elektroniczne»,
stwierdzajac potrzebe badania wspotczesnej kultury,
przede wszystkim z punktu widzenia miejsca
w niej zajmowanego przez S$rodki komunikacji
elektronicznej. Spoteczenstwo informacyjne McLuhan
rozpatruje jako $wiat stworzony przez najnowsze
srodki masowej komunikacji i uzywa okre$lenia
«media» do ich zdefiniowania. Pojawienie si¢ tego
terminu bylo spowodowane nowymi zjawiskami w
zyciu amerykanskiego spoleczenstwa w potowie XX
wieku: swiatem kina, komiksu, reklamy, muzyki pop,
ktére nie pasowaty do tradycyjnej kultury [7, s. 164].

Nalezy zauwazy¢, ze termin «media» jest raczej
niejednoznaczny i nie ogranicza si¢ tylko do mediacji
czyli posrednictwa. Przede wszystkim jest to kanat
transmisji oparty na ideologicznych, emocjonalnych, a
nawet podswiadomych oczekiwaniach odbiorcéw. Po
drugie, media nie sa tylko $rodkiem do przekazywania
informacji, to szczegolne srodowisko, w ktorym kody
kulturowe sa produkowane i nadawane. Wigc $rodki
masowego przekazu sg srodkami interakcji spoteczno—
kulturowych, narzedziem do przeksztatcania wartosci
istnienia jednostek, grup spotecznych i, ogdlnie,
catego spoteczenstwa [4, s. 78].

Po raz pierwszy kultura medialna zaczgta byc¢
rozumiana i interpretowana jako ogoélne zjawisko
spoteczno—komunikacyjne, a nie jako odrgbny rodzaj
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kultury medialnej w pracach stynnego kulturoznawcy—
komunikacjonisty H. Innisa [14]. On ujawnit logiczny
zwiazek miedzy rozwojem cywilizacji a Srodkami
komunikacji: na bogatym materiale historycznym
pokazal, ze media sg $cisle powigzane ze spotecznymi
i kulturowymi procesami spoleczenstwa oraz w
znacznym stopniu wptywajg nanie. H. Innis miat wielki
wplyw na M. McLuhana, stynnego komunikacjoniste
XX wieku. M. McLuhan, taczac pojecie kultury z jej
komunikacyjno—techniczng natura, argumentowal,
ze «zycie spoteczne zalezy bardziej od charakteru
srodkow, za pomoca ktorych ludzie komunikujg sie
ze sobg, niz od tresci wiadomos$ci» [7]. Na przyktad
metoda komunikacji oparta na typografii przyczynita
si¢ do separacji ludzi, indywidualizacji i specjalizacji.
Wraz z rozwojem technologii nadchodzi nowa era, w
ktérej konczy si¢ autonomia cztowicka, a cztowiek
staje si¢ czgscig globalnych sieci. M. McLuhan byt
przekonany, ze to wlasnie $rodek komunikacji lezy u
podstaw istnienia spoteczenstwa [2, s. 72].

W tradycyjnym sensie kultura medialna taczy
wszystkie rodzaje sztuki audiowizualnej. Hipertrofia
informacji ~ audiowizualnej we  wspolczesnej
cywilizacji zostata odnotowana przez F. Jamesona,
J. Baudrillarda, P. Virilio. Ich zdaniem kultura
medialna jest odmiang kultury, zwigzang z transmisja
dynamicznych obrazow, ktore sa szeroko stosowane
dzicki nowoczesnym $rodkom technicznym do
nagrywania 1 transmisji wizerunkow i dzwigku
(filmy, telewizja, wideo, systemy multimedialne).
Termin ten zostal rozpowszechniony w kulturologii
zaledwie kilka lat temu i nie uzyskat jeszcze statusu
encyklopedycznego.

Definicja «kultury medialnej» zaproponowana
przez N. Kirillowa jest, naszym zdaniem, do$¢
doktadna: «Kultura medialna (z angielskiego -
media culture) to: 1) zestaw warto$ci materialnych i
duchowych w dziedzinie mediow, a takze system ich
reprodukcji i funkcjonowania w spoteczenstwie, ktory
uformowany zostal historycznie; 2) zestaw narze¢dzi
informacyjnych i komunikacyjnych, wytworzonych
i opracowanych przez ludzkos$¢ w trakcie rozwoju
kulturowo—historycznego, ktore przyczyniaja
si¢ do ksztaltowania $wiadomos$ci spotecznej i
uspotecznienia jednostki; 3) szczegdlny rodzaj kultury
epoki informacyjnej, ktory jest posrednikiem migdzy
spoteczenstwem a panstwem, osobag i spoteczenstwem,
r6znymi krajami i kontynentami» [4, s. 459].

Kultura medialna jako fenomen wtlasnie
spoteczenstwa informacyjnego rozwazana  jest
przez N. Zrazewska, ktora podaje nastepujaca
definicj¢: «Kultura medialna jest metakulturg
spoteczenstwa informacyjnego (postinformacyjnego)
i jest zorganizowana zgodnie z modelem masowej
produkcji dla masowego spoleczenstwa. Jest to
gléwny rodzaj ponowoczesnej kultury, kultura
obrazow, dzwigkow i wizerunkow przekazywanych
za pomocg srodkow technicznych, tworzac wirtualne
warto$ci i1 znaczenia, jest to techno—kultura, ktora
taczy kulture i technologie oraz za pomoca srodkow
informacyjnych i komunikacyjnych produkuje swoje
artefakty i transmituje tresci dla masowej publicznosci,
zmieniajac mentalne nastawienia osoby; jest kulturg
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zmystowa, poniewaz ksztattuje potrzeby i upodobania,
ma na celu wzmocnienie zmyslowego szczescia
i przyjemnosci, korzysci plynacych z komfortu»
[2,s.73].

Kultura medialna moze wigc by¢ zdefiniowana
jako zbior informacyjnych srodkéw komunikacyjnych,
warto$ci materialnychiintelektualnych, wytworzonych
przez ludzko§¢ w procesie rozwoju kulturowego i
historycznego, przyczyniajacych si¢ do ksztaltowania
swiadomosci spotecznej i uspolecznienia jednostki.

Rewolucja ostatniej ¢wierci XX wieku w dziedzinie
informatyzacji doprowadzita do fundamentalnych
zmian w kulturze medialnej. Rozwdj skali komunikacji
w spoteczenstwie informacyjnym przeksztatcit kulture
medialng w uniwersalng forme interakcji spotecznych.

W przestrzeni komunikacyjnej dochodzi do
komplikacjikomunikacjispotecznejiwzrostupoziomow
interakcji spotecznych. Ale procesy zachodzace w
tym obszarze sg raczej niejednoznaczne. Z jednej
strony obserwuje si¢ tendencje w rozpowszechnianiu
filozoficznych punktéw orientacyjnych integralno$ci
ludzkosci, wszechjednosci i noosfery, religijny ruch
ekumenizmu, wzajemne wzbogacenie cywilizacyjne
i zblizenie kultur r6znych narodow, moralno—etyczne
zasady uniwersalnej sprawiedliwo$ci i humanizmu.

Ale  réwnocze$nie z  tendencjami  typu
integracyjnego  rozwija  si¢  przeciwienstwo:
izolacjonizm, rasowa, religijna, cywilizacyjna

ekskluzywno$¢; nacisk ktadziony jest na «specjalne»
sposoby rozwoju swojego kraju. Demasyfikacja mass
mediéow nasila tendencje pluralizmu kulturowego,
standardow  kulturowych,  wielokulturyzacji i
ksztattowania wielokulturowych tozsamosci, istnienia
roznorodnosci kulturowych, ktore ze sobg nie sa do
pogodzenia. Ogolnie rzecz biorac, prowadzi to do
«glokalizacji» kultury, czyli potgczenia globalnego
i regionalnego, lokalnego w zyciu kulturalnym
spoleczenstwa [10, s. 33].

Pojawienie  si¢  mediow  elektronicznych
doprowadzitlo do rozszerzenia s’wiatowych wiezi
spotecznych, ktore zjednoczyly odlegle reg1ony ze
soba; dziatania polityczne, gospodarcze i spoleczne
mialy zasigg $§wiatowy; nastgpil wzrost interakcji i
korelacji wewngtrznej oraz w obrebie poszczegolnych
spoteczno$ci;  rozpoczg¢to  historyczny — proces
wzmacniania kontaktow migdzy réznymi cze$ciami
$wiata, ktory prowadzi do rosngcej jednostajnosci
w zyciu narodow planety. W tych procesach kultura
medialna jest nie tylko istotnym skladnikiem
nowoczesnego spoteczenstwa informacyjnego, ale
takze jego zasadnicza cecha.

Specyfika kultury medialnej jest zdeterminowana
jej semiotycznym charakterem i mozliwosciami
technicznymi $rodkow jej realizacji: wysoka objetosc
informacyjna, tatwos$¢ 1 perswazyjno$¢ percepcji
zmystowej (obrazowej), dominacja mozliwosci
produkcyjnych nad reprodukcja, szybkos¢ i szerokosé
transmitowania i replikacji, masowos$¢ 1 dostgpnosé

stanowig spoteczno—kulturowe funkcje kultury
medialnej [6, s. 94].
Dzisiejsza kultura medialna charakteryzuje

si¢ intensywno$cig przeptywu informacji (przede
wszystkim audiowizualnego: telewizja, kino, wideo,
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grafika komputerowa, Internet) oraz jest narz¢dziem do
kompleksowego opanowania przez cztowieka §wiata
w jego spotecznych, moralnych, psychologicznych,
artystycznych i intelektualnych aspektach.

Wszystkie rodzaje mediow (audialne,
drukowane, wizualne, audiowizualne) obejmuja
kulture przekazywania informacji oraz kulture jej
postrzegania; kultura medialna moze by¢ roéwniez
systemem poziomoéw rozwoju osobowosci, zdolnej
do «odczytywania», analizowania 1 oceniania
tekstu medialnego, zaangazowania w tworcza
dziatalnos¢ medialng, zdobywania nowej wiedzy
za posrednictwem mediow itp. Nalezy pamietac, ze
rozwoj kultury medialnej jest procesem historycznie
uwarunkowanym 1 logicznym z punktu widzenia
ewolucji cywilizacyjne;j.

Zgodnie z badaniami N. Kirillowej, skupimy si¢
na takich funkcjach kultury medialnej: informacyjnej,
komunikacyjnej, normatywnej (1deologlczr1ej) rela-
ksacyjnej (hedonistycznej), poznawczej, integracyjnej
oraz mediacyjne;j.

Przede wszystkim warto wspomnie¢ o funkcji
informacyjnej, dlatego ze kultura medialna jest
szczegdlnym rodzajem procesu informacyjnego,
a poniewaz kultura mediow jest zbiorem S$rodkow
informacyjno—komunikacyjnych, mamy do czynienia
z informacja spoleczng, ktorej nosnikiem jest
kultura. Dzigki kulturze medialnej we wspotczesnym
spofeczenstwie staje si¢ mozliwe gromadzenie
i pomnazanie informacji, co, jak zauwazyl
J. Lotman, «implikuje zachowanie dotychczasowych
doswiadczen», czyli zachowanie genetycznej pamigci
spoteczenstwa, poniewaz, zgodnie ze stwierdzeniem
J. Lotmana, «kultura jest pamigcig» [6]. Tak wigc
dzisiejsza kultura medialna jest gwarantem wsparcia
informacyjnego ~ wspolczesnego  spoleczenstwa.
Jednocze$nie trudno jest sobie wyobrazi¢ komponent
informacyjny kultury medialnej poza powigzaniem go z
semiotyka. Na tej podstawie mozemy sformutowac tez
nastgpujaca definicje: kultura medialna to informacja
spoteczna, ktora jest przechowywana i gromadzona w
spoteczenstwie za pomoca stworzonych przez ludzi
zasobow znakowych [4, s. 70].

Kolejna funkcja — komunikacyjna — jest
Scisle zwigzana z funkcja informacyjng, nie jest
przypadkiem, ze wielu badaczy je taczy. Jej istota
jest fakt, ze kultura medialna jest aktem komunikacji
miedzy réznymi jednostkami, grupami spolecznymi,
krajami, narodami, rzadem a spoleczenstwem itd.
Komunikacyjna funkcja kultury medialnej pozwala
jej by¢ poteznym katalizatorem dialogu kultur, dzigki
czemu zachodzi wymiana informacji kulturowej w
kontekscie historyczno—filozoficznym 1 historyczno—
literackim, a postgp spoleczny intensyfikuje si¢ w
nowoczesnym spoteczenstwie informacyjnym.

Funkcja normatywna (ideologiczna) przejawia
si¢ w tym, ze kultura medialna jest odpowiedzialna
za proces socjalizacji jednostki, przyswajanie przez
nig doswiadczenia spotecznego, wiedzy, norm,
ideatow, odpowiadajacych danemu spoleczenstwu
oraz danej grupie spotecznej. Obejmuje to rowniez
ustawodawstwo, zwyczaje 1 tradycje, etykiete,
czyli wszystko, co lacznie tworzy bardziej zlozone
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kompleksy — prawo, moralnos¢, ideologie. Kultura
medialna jest najwazniejszym czynnikiem socjalizacji
jednostki, co okresla jej tres¢, $rodki oraz metody
[4,s. 71].

Funkcja relaksacyjna (od tacinskiego relaxation
— «odpoczynek») lub my definiuyjemy ja jako
hedonistyczna (gr. dovij — «przyjemno$é, rozkosz»)
zwigzana jest z potrzeba jednostki w relaksacji
fizycznej 1 psychicznej, odprezeniu, odpoczynku.
Chodzi nie tylko o to, ze konsumpcja niektorych
rodzajow kultury medialnej (czytanie, stuchanie
nagran, ogladanie filmow, telewizja, gry komputerowe
itp.) odbywa si¢ w czasie wolnym, kiedy jestesmy
nastawieni do rozrywki, odpoczynku, relaksu. Faktem
jest, ze kultura, wedtug holenderskiego kulturoznawcy
J. Huizinga, zawiera element gry. Zgodnie z koncepcja
J. Huizinga gra jest nie tylko forma pochodzenia
kultury, ale tez obowigzkowym elementem kazdej
dziatalnosci kulturalnej, sita napgdowg rozwoju
kultury [12, s. 104].

Kreatywna (od tacinskiego creatio — «twdrczose,
kreacja, dziatalno$¢ innowacyjna») funkcja kultury
medialnej pozwala jednostce przystosowac si¢ do
wspolczesnego zycia, sSrodowiska, uzyskac odpowiedzi
na wiele pytan, przygotowujac ja do réznego rodzaju
sprzecznosci i kataklizmow. Amerykanski naukowiec
A. Osborn zdefiniowal kreatywno$¢ jako «zdolnosé
do wucielesniania, przewidywania i generowania
pomystowy. Oznacza to, ze proces ten jest podobny do
medytacji, poniewaz przyczynia si¢ do ksztattowania
samoswiadomosci jednostki, jej zdolnosci do zycia i
tworzenia.

Funkcja poznawcza jest jedna z podstawowych
funkcji  kultury medialnej, poniewaz obejmuje
opanowanie i przemiang otaczajgcego $wiata, zycia
i $rodowiska. Dzieki informacjom, ktore cztowiek
dostaje od mediow, on poszerza swoja wiedzg o
$wiecie, ujmujac go z réznych punktéw widzenia:
filozoficznego, moralnego, ekonomicznego,
estetycznego, prawniczego itp. W tym czasie ujawnia
sigjego cickawos¢, cheé poznania siebie w otaczajacym
swiecie, przenikng¢ tajemnicy natury i ludzkiej
egzystencji. Kultura medialna jest w stanie poszerzy¢
granice tak zwanego «bezposredniego do§wiadczenia»
jednostki, wptywajac w ten sposdb na postawy, proces
ksztattowania osobowosci. Jak zauwazyt L. Wygotski,
sztuka medialna jest w stanie «wlacza¢ intymne i
najbardziej osobiste aspekty naszego istnienia w krag
zycia spotecznego» [1].

Funkcja integracyjna przejawia si¢ w tym, ze
kultura medialna taczy ludzi, grupy spoteczne,
panstwa. Zachowanie dziedzictwa kulturowego,
tradycji narodowych oraz pamigci historycznej
tworzy zwigzek miedzy pokoleniami. Wspo6lnosé
kulturowa jest rowniez wspierana przez religie
$wiata. Funkcja integracyjna kultury medialnej ma
na celu nie niszczenie tozsamos$ci kulturowej, lecz
przeciwnie — jednoczenie kultur i poszukiwanie
wzajemnego zrozumienia mi¢dzy narodami planety
[4,s. 73].

Szczegoblna rola kultury medialnej jako posrednika
spotecznego (mediatora), ktory ustanawia powigzania
miedzy strukturami spoltecznymi, przejawia si¢ w
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funkcji mediacyjnej. Kultura medialna umozliwia
roznym grupom spotecznym komunikacje miedzy
soba, nawigzywanie kontaktow oraz w tym zakresie
zyskuje szczegodlne znaczenie jako narzgdzie
zarzadzania spoteczenstwem. Poprzez wprowadzenie
pewnych kulturowych stereotypéw do masowej
swiadomosci i celowe ksztattowanie okreslonego typu
osobowosci, media przyczyniaja si¢ w ten sposob do
konsolidacji i zachowania ustanowionego systemu
stosunkow spotecznych. Wezesniej funkcje te byly
wykonywane przez mitologi¢, folklor i religi¢, a
obecnie sg w duzym stopniu powierzone telewizji i
Internetowi, co wprowadza widza w $wiat specjalnej
kultury warunkowej z jej wyobrazeniami o wartosciach
i porzadku zycia.

Warto réwniez wspomnie¢ o kryzysowych
przejawach kultury medialnej: dehumanizacji kultury,
przeksztalceniu $rodkéw masowego przekazu w
srodek manipulowania §wiadomo$cia, umieszczeniu
w mediach nierzetelnych informacji, komercjalizacji
mediow, ksztattowaniu jednowymiarowego myslenia
i zachowan jednostek itp. Medialne zaktadanie
konsumpcyjnego trybu zycia prowadzi do utraty
wspolnego systemu warto$ci przez spoteczenstwo,
i jesli spoteczenstwo nie zmieni priorytetow z
warto$ci materialnych na warto$ci duchowe, wowczas
media jeszcze bardziej wzmocnig informacyjne i
technologiczne zarzadzanie $wiadomoscia spoleczna.
Prawdopodobnie ~ w  spolteczenstwic = masowym
kultura medialna staje si¢ waznym czynnikiem
kompensujagcym problemy spoteczne, sposobem
odwracania uwagi od probleméw zycia spotecznego,
$rodkiem na zombowanie ludzi w celu zapobiegania
spotecznym wybuchom [10, s. 33].

Whioski. Kultura medialna jako spoteczny fenomen
wytwarzania produkcji medialnej, zaposredniczony
przez $rodki komunikacji masowej, i jej konsumpcja
przez ~masowa publiczno$¢ jest przestrzenia
mediatyzowana, ktora tworzy nowe srodowisko oraz
nowg realng rzeczywisto§¢. Obecny rozwoj srodkow
komunikacji masowej warunkuje tworzenie nowych
form ludzkiej dziatalnosci, nowe doswiadczenie
komunikowania i wspotistnienia.

Rola kultury medialnej w spoleczenstwie jako
zintegrowanego  sposobu  ludzkiej  eksploracji
otaczajacego $wiata w jego aspektach spotecznych,
intelektualnych,  moralnych,  artystycznych i
psychologicznych ro$nie w niespotykanym dotychczas
tempie i wymaga kompleksowych badan w dziedzinie
filozofii, kulturologii, socjologii i nauk politycznych.
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