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Зовнішньоекономічна діяльність туристичних підприємств розглядається як вид ЗЕД, що 

забезпечує надання різного роду туристичних послуг і продаж товарів туристичного попиту 

іноземним туристам у країні базування та вітчизняним туристам за кордоном з метою 

задоволення їх культурних, ділових та інших потреб й отримання прибутків. Важливим 

аспектом управління зовнішньоекономічною діяльністю туристичних підприємств є 

адекватна, реалістична оцінка чинників та безпеки її здійснення. Всю сукупність чинників, які 

впливають на характер та особливості зовнішньоекономічної діяльності туристичних 

підприємств, можна розділити на дві групи: зовнішні (зовнішні по відношенню до туризму 

умови господарювання, середовище розвитку туристичного бізнесу) та внутрішні (внутрішні 

фактори, що безпосередньо пов'язані із туристичною діяльністю). На основі аналізу показників 

масштабів, ефективності, напрямків та динаміки зовнішньоекономічної діяльності виявлено 

істотні розбіжності в розвитку ЗЕД туристичних підприємств у розрізі регіонів України.   

У привабливих для туризму районах з метою підвищення  ефективності 

зовнішньоекономічної діяльності туристичних підприємств необхідно державне 

стимулювання   туристичної індустрії, а саме пізнавально-розважального туризму з метою 

задоволення духовних потреб, рекреаційного туризму з метою лікування, оздоровлення чи 

відпочинку та ділового  туризму з метою задоволення ділових інтересів. Підприємства 

туристичної індустрії у суспільному виробництві є фундаментальною основою туристичної 

діяльності, не тільки задовольняючи внутрішні потреби туристичного сегмента, а й 

долучаючись до системи загальнонаціонального і міжнародного поділу праці,  що,  у свою 

чергу, забезпечує частку країни у світовому туристичному обміні. 


