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Слово “стратегія” в перекладі з грецької мови означає “мистецтво розгортання 

військ у бою”. За останні 20 років це поняття широко увійшло в побут фахівців-

управлінців,  теорію і практику менеджменту,  як набір правил,  якими керується 

підприємство при прийнятті управлінських рішень. Також стратегію розглядають як 

загальний комплексний план, що забезпечує здійснення місії і досягнення господарських 

цілей. Стратегія визначає цілі та основні шляхи їх досягнення так, що підприємство 

отримує єдиний напрямок дій. Таким чином, стратегія визначає межі можливих дій і 

прийнятих управлінських рішень . 

Для розробки стратегії необхідно  проводити детальний аналіз багатьох факторів. На 

основі цього аналізу виробити стратегію, що повністю відповідає реальному стану 

компанії. Розповсюдження змісту стратегії – важливий і обов’язковий процес. Він 

повинен охопити не тільки внутрішнє середовище підприємства, тобто всі його 

підрозділи,  працівників,  але і зовнішнє середовище –  клієнтів,  акціонерів /  власників,  

партнерів. Це дає велику перевагу підприємству  перевагу над конкурентами. 


