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Сучасна глобалізована ринкова економіка формує поні вимоги до підприємства. 

Вони обумовлюються наявністю жорсткої конкуренції та необхідністю гнучко реагувати 

на неоднозначні зміни ситуації на ринках і в галузях діяльності підприємств. При цьому 

успіх підприємства залежатиме від здатності адаптуватися до змін в середовищі їх 

діяльності: передбачати і змінювати структуру бізнесу, розробляти і впроваджувати у 

виробництво інноваційні види продукції, правильно визначати напрямки інвестицій за 

різними видами діяльності тощо, щоб досягти успіху і процвітання підприємства у 

перспективі. Інноваційні процеси, їх впровадження в нові технології, нові продукти є 

основою економічного розвитку. Для розвиненої економіки характерна конкуренція 

самостійних фірм, зацікавлених в оновленні продукції, наявності ринку конкуруючих 

нововведень. 

Стратегія дає можливість підприємству вирішувані  в  комплексі низку проблем,  

пов'язаних із: цілеспрямованим випуском інноваційної продукції; розширенням чи 

скороченням номенклатури та асортименту традиційної продукції; впровадженням та 

використанням ефективніших технологій; формуванням стратегічного потенціалу, 

необхідного для досягнення стратегічних цілей; перебудовою виробничої та 

організаційно-економічної структури; розвитком спеціалізації і кооперації; 

диверсифікацією діяльності; розвитком маркетингу; удосконаленням організаційної 

структури управління. 


