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Розвиток ринкових відносин в Україні є неможливим без ефективного та 

стабільного зростання економіки, а також виробництва конкурентоспроможної продукції, 

що відображає ефективність функціонування  не лише окремого підприємства, а й 

економіки в цілому. 

Ефективна інтеграція вітчизняної економіки у світову може відбутися лише за 

умови досягнення високого рівня загальної конкурентоспроможності країни, 

конкурентоспроможності її господарюючих суб'єктів, а також конкурентоспроможності 

продукції та послуг, що виробляються підприємствами. 

Здатність будь-якого підприємства бути конкурентоспроможним на ринку є досить 

актуальним питанням на сьогодні,оскількиУкраїна вступила до Світової організації 

торгівлі (СОТ), де діють закони виживання найсильнішого та найбільш 

конкурентного виробника. У цих умовах програють вітчизняні виробники, адже іноземні 

підприємства, що все більше виходять на український ринок, є технологічно сильнішими 

та конкурентоспроможнішими. За таких умов необхідне визначення обґрунтованих 

шляхів підвищення конкурентоспроможності вітчизняних підприємств з метою їх 

інноваційного розвитку, що дасть їм змогу вдосконалитися та стати більш інвестиційно-

привабливими і, як наслідок, конкурувати з іноземними фірмами. В умовах поширення в 

Україні процесу глобалізації та вирішення проблем інноваційного розвитку усі фактори, 

які є складовими формули успішної діяльності вітчизняних підприємств, повинні бути 

узгодженими, доповнювати один одного і бути спрямованими на досягнення однієї цілі – 

підвищення конкурентоспроможності вітчизняних підприємств. 


