46-Ta HaykoBa KOH(pepeHuia moaoaux aocaigHukis OHITY-maricTpanTiB
"Cyuachi indopmaniiini TexHoJiorii Ta TeJexomyHikaniiini mepexi". Oneca: OHILY, 2011, Bumn. 46.

CTPATETIIS IHHOBAIIIMHOI'O PO3BUTKY BAT ,,OECKABEJIb*
IBaxnik A.1O.
HayxoBuii kepiBHUK —3aB. Ka(. «MeHeTKMEHTY», 10K. €eKOH. HAyK, podecop

Iponiyc LII.

Tpaauuiitno BAT ,,Oneckabenb® BUTOTOBIISE MIUPOKUI CHIEKTp KabesiB, JPOTIB 1 IIHYpPiB
noOyTOBOTO 1 MMPOMHCIIOBOTO MPH3HAYCHHS. B yMOBax MOCTIHHO 3pOCTal040i KOHKYPEHIIT mepen
MiAMPUEMCTBOM TIOCTAaBJICHA MeTa HE JIMIIe yTPUMATHCS Ha BXKE OCBOEHHMX DPHHKax 30yTy
TpaauUiiHOI MPOAYKIIii, ane 1 BUMTHU HA Il 1 1HII PUHKH 3 HOBOIO 1HHOBAIIHOIO MPOAYKIII€IO.
[Ipu boMy 0COONMBY aKTyaJdbHICTh MAIOTh JOCHITHHUIIBKI 1 aHANITHYHI POOOTH, CIPSIMOBaHI Ha
PO3pOOKy cTparterii iHHOBALIHOTO PO3BHUTKY MiAmpuemMcTBa. [IpeamMeToM AMUMIOMHOI poOOTH €
JOCTIPKEHHSI 1 aHalli3 HOBHMX IHHOBalidHUX mpoekTiB BAT ,,Opeckabens mo BUPOOHHUITBY
CHJIOBOTO, BOJIOKOHHO-ONTUYHOIO 1 HarpiBajJpHOro kKabemtro. OCHOBHOIO METOI JAUIUIOMHOI
poOOTH € YIOCKOHAJICHHS HOBOTO CTPATETiYHOrO HAmpsMy iHHOBAaIiifHOrO po3BUTKY BAT
,»Oneckabenb, 1110 MOB’sI3aHUM 3 3arajbHOJEPKABHOIO MTPOOJIEMOI0 €HEepro30epeKeHHs, 30Kpema,
3 MPo0IeMOI0 Hee()eKTUBHOTO BUKOPUCTAHHS TEIJIOBOI €Heprii 1 3 MpoOIeMOoI0 HasiBHOCTI 3aliBOi
eJIeKTpoeHeprii B HiYHMH 4Yac. Y poOOTi MOKa3aHUM NUISIX OJHOYACHOTO DILIEHHS BKa3aHUX
mpo0yieM 3a paXyHOK OCBOEHHS HOBOI 1HHOBAIIMHOI MPOAYKIIii, a caMe TeIIOBHUX KalemiB A
€JIEeKTPOOOITpIBY MPHUMIIIEHb PI3HOTO MPU3HAYEHHS 3 BHUKOPUCTAHHSIM HOBITHIX TEXHOJOTiH
aKyMyJISIii eHeprii.

Jl51s nocATHEHHS BKa3aHO1 METH MOCTABJICHI 1 BUPIIIEHI HACTYTIHI 3a]1a4i:

— TMpoaHami3yBaTH TEXHIYHY 1 EKOHOMIUHY TOTOBHICTh HIiANPUEMCTBA OO BHITYCKY
HeoOX1AHUX 00'eMIB 1 HOMEHKIIATYpH TEIJIOBUX KaOeiB;

— TIOETHATH BUIYCK HOBOI KaOeNbHOI MPOAYKINi 3 BIPOBAHKEHHSIM HOBHX TEXHOJIOTIH
aKyMyJISIii 1 HAKOIMYEHHSI €Heprii Ta MoJaiubInoro e(heKTHBHOTO BHKOPHUCTAHHS €HEPreTHYHUX

MOTYXHOCTEW;
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— TpOaHaIi3yBaTH MEPCIEKTUBU PHHKY CIIOKMBAHHS KaOEeIbHOT MPOAYKIIi;
— BU3HAYUTH PiBEeHb HEOOXITHUX BUTPAT Ha CTBOPEHHSI HOBOI MPOYKIIii, OLIHUTH TEPMiHU
OKYTTHOCT1 BUTPAT 1 MOXJIMBHI MPUOYTOK MPU BUXO1 BUPOOHUIITBA HA TIOBHY MOTY KHICTb;

— CIPOTHO3YBAaTH COIlIaIbHO-EKOHOMIYHY €(DEeKTUBHICTh IHHOBAIiH.
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СТРАТЕГІЯ ІННОВАЦІЙНОГО РОЗВИТКУ ВАТ „ОДЕСКАБЕЛЬ“

Івахнік А.Ю.


Науковий керівник –зав. каф. «Менеджменту», док. екон. наук, професор

Продіус І.П.


Традиційно ВАТ „Одескабель“ виготовляє широкий спектр кабелів, дротів і шнурів побутового і промислового призначення. В умовах постійно зростаючої конкуренції перед підприємством поставлена мета не лише утриматися на вже освоєних ринках збуту традиційної продукції, але і вийти на ці і інші ринки з новою інноваційною продукцією. При цьому особливу актуальність мають дослідницькі і аналітичні роботи, спрямовані на розробку стратегії інноваційного розвитку підприємства. Предметом дипломної роботи є дослідження і аналіз нових інноваційних проектів ВАТ „Одескабель“ по виробництву силового, волоконно-оптичного і нагрівального кабелю. Основною метою дипломної роботи є удосконалення нового стратегічного напряму інноваційного розвитку ВАТ „Одескабель“, що пов’язаний з загальнодержавною проблемою енергозбереження, зокрема, з проблемою неефективного використання теплової енергії і з проблемою наявності зайвої електроенергії в нічний час. У роботі показаний шлях одночасного рішення вказаних проблем за рахунок освоєння нової інноваційної продукції, а саме теплових кабелів для електрообігріву приміщень різного призначення з використанням новітніх технологій акумуляції енергії.

Для досягнення вказаної мети поставлені і вирішені наступні задачі:

– проаналізувати технічну і економічну готовність підприємства до випуску необхідних об'ємів і номенклатури теплових кабелів;

– поєднати випуск нової кабельної продукції з впровадженням нових технологій акумуляції і накопичення енергії та подальшого ефективного використання енергетичних потужностей;

–  проаналізувати  перспективи ринку споживання кабельної продукції;

– визначити рівень необхідних витрат на створення нової продукції, оцінити терміни окупності витрат і можливий прибуток при виході виробництва на повну потужність;

– спрогнозувати  соціально-економічну ефективність інновацій.
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