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B ymoBax cywacHoi TeHmeHIii a0 rioOamizamii mpoOjeMa KOHKYPEHTOCITPOMOXKHOCTI SK
oKkpeMoi (hipMH, TaK i HAI[IOHAIHLHOI CKOHOMIKHM B I[JIOMY 3HAYHO 3arOCTPIOETHCS Tij BIUTHBOM
HOBHX iH(OpManiiHUX TexHoJoriii. /lama mpoOiiema Ha CHOTONHINIHIA JEHb € HEIOCTATHHO
BHUBYCHOIO Y BITUM3HSIHIN HAyKOBIH JITEpATYypI.

BiTuM3HsHUN PUHOK I1HTEPHET-TOPTIBIl JEMOHCTpY€e uIopiuHe SO-MpoIeHTHE 3pOCTaHHS.
bnu3pbko THCAYl yKpaiHCHKUX I1HTEpHET-Mara3uHiB CTaOUIBHO HApoOILIyIOTh TEMIM peaji3arii
npoaykiii. Hirmo tak He Cpusuio 3pOCTaHHIO PHHKY 1HTEPHET-TIPOIAXIB, K (piHAHCOBA KpH3a, 110
oxornuia Ykpainy B kiHmi 2008 poxy. ExcniepTi mporHo3yioTs mojaiblie 3poCTanHs 00'eMy PHHKY
IHTepHeT-MarasuHiB, 1HTEPHET-NMPOAAXiB, 1HTepHET-TOpriBiai B Ykpaini. Y 2010 pomi iforo
MOKAa3HUK, 32 HAHONTUMICTUYHIIIMMHU TTPOTHO3AMH, MOKE JOCATTH piBHA 60%.

TakuMm urHOM, Oynu 3po0JIeHI BUCHOBKH MO0 (PYHKIIIH, SIKI MOKIAAAIOTHCSI KOMEPIIHHUMUI
OpraHizalisMu Ha CTBOpIOBaHMH iHTepHeT-MarasuH [1]. Cepen HUX:

- TOKpalleHHs IMIKY KomnaHii (iMikeBa QyHKIIS caiTy);

- HaJaHHA JeTajbHOl iHopMalii Mpo MPOAYKTH 1 Mociyrd Kommadii (iHpopmamiiiHa
byHKLiA cailTy);

- pekiaMa KoMrmadii Ta ii mpoAyKTiB 1 mociayr B Mepexi IHrepHer (pekinamHa (yHKIiS
caity);

— 3aJy4eHHs HOBHX ITOKYIIIB 1 KJI€HTIB, IPOIaX TOBAPIB 1 mociyr (KoMepIiiiiHa QyHKIIis CaluTy).
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В умовах сучасної тенденції до глобалізації проблема конкурентоспроможності як окремої фірми, так і національної економіки в цілому значно загострюється під впливом нових інформаційних технологій. Дана проблема на сьогоднішній день є недостатньо вивченою у вітчизняній науковій літературі. 

Вітчизняний ринок інтернет-торгівлі демонструє щорічне 50-процентне зростання. Близько тисячі українських інтернет-магазинів стабільно нарощують темпи реалізації продукції. Ніщо так не сприяло зростанню ринку інтернет-продажів, як фінансова криза, що охопила Україну в кінці 2008 року. Експерти прогнозують подальше зростання об'єму ринку інтернет-магазинів, інтернет-продажів, інтернет-торгівлі в Україні. У 2010 році його показник, за найоптимістичнішими прогнозами, може досягти рівня 60%.

Таким чином, були зроблені висновки щодо функцій, які покладаються комерційними організаціями на створюваний інтернет-магазин [1]. Серед них:

· покращення іміджу компанії (іміджева функція сайту);

· надання детальної інформації про продукти і послуги компанії (інформаційна функція сайту);

· реклама компанії та її продуктів і послуг в мережі Інтернет (рекламна функція сайту);

· залучення нових покупців і клієнтів, продаж товарів і послуг (комерційна функція сайту).
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