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На сучасному етапі становлення ринкової економіки України зростає роль 

вдосконалення управління маркетинговою діяльністю підприємств. Якісна і соціальна 

складова маркетингу в управлінні зумовлює високоприбуткову ритмічну діяльність 

суб'єктів господарювання, створює передумови для забезпечення 

конкурентоспроможності підприємств, адаптації до постійних змін зовнішнього 

середовища і кон’юнктури ринку. 

Проблема управління маркетинговою діяльністю є своєрідною системою 

вирішення завдань, пов’язаних з пошуком цільових ринків, організацією зворотного 

зв’язку зі споживачами, проведенням маркетингових досліджень, розробкою 

конкурентного продукту.  

Для успішної діяльності підприємства в умовах ринкової турбулентності, 

«маркетингова філософія» має забезпечити наявність та функціонування наступних трьох 

складових: стратегічне бачення; насправді ринкова орієнтація; жорсткий процес 

формування та вибору найкращої стратегії з урахуванням усіх проблем, з якими 

стикається підприємство. 

 


