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JTOCJIIKEHHA BUBOPY CTPATEI'TI BUXOAY IMIJIIPUEMCTBA HA HOBUM
PUHOK
3aiinesa K.1O.
HaykoBuii kepiBHEK - 1011. Kad. “ExoHomiuHol KibepHeTHKH Ta iHpopManiiiHuX

TEXHOJIOTii”, KaH/. eKOH. HayKk UyryHoB A.A.

Jlnsg  BCiX TrocmojaprorvMx CyO'€KTIiB JKMTTEBO BAXKJIMBUM € BHUPIIICHHA MpoOiieMu
3a0e3neyeHHs] KOHKYPEHTOCTIPOMOXKHOCTI 1 €KOHOMIYHOT CTIHKOCTI X (YHKIIIOHYBaHHS 1 PO3BUTKY.
B yMoBax BHCOKOI KOHKYpEHIIIi Ha PUHKY KOBOACHUX BHPOOIB 1 M'SICHUX JeNiKaTeciB, JIe MPalioe
nignpueMctBo «IPBIC-MIIK», crae HeoOXigHMM BIOKPUTTS 1 MOCTIMHE MOCHIIKEHHS HOBHUX
MOXJTUBOCTEH MiJBUIICHHS €(QEKTUBHOCTI (YHKI[IOHYBAaHHS MiAIPUEMCTBA, BUKOPHCTOBYIOUH
aHaJli3 MEepCHEeKTHB PO3BUTKY HOBHMX PHUHKIB 30yTy. Y 3B'I3Ky 3 LUM TeMa JOCHIIKEHHS €
aKTyaJIbHOIO 1 CBOEYACHOIO.

Mera fgoCHiDKEHHS TMONSATae B PO3poOLi HAyKOBO-TIPAKTUYHUX pPEKOMEHJAIH Mo
(bopMyBaHHIO €(EKTUBHOI CTpaTeril BUBEACHHS iCHYIOUYOT0 MPOAYKTY Ha HOBI puHKH. [IpoBeneHmii
aHami3z crpareriii 3pocranHsa ¢ipmu [1, 2] mokazaB, M0 ICHYE€ AOCUTh IIHUPOKUN CIEKTP
MOXIIUBOCTEH, SIKMH MpPU BUXOJI HAa HOBI PHHKU JO3BOJSE NOOWTHCS LIBHIKOTO 3POCTAHHS i
PO3BUTKY MiMPHEMCTBA, MPOJOBKHUTH KUTTEBUN IMKJI TOBApiB, 3aIllIKaBUTH 1HBECTOPIB 1, fK
HACJIIJIOK, MABUIIUTH €(PEKTUBHICTH HOr0 (DYHKIIIOHYBAaHHS.

JInst ToCSATHEHHS TIOCTaBICHOI METH HeOOXiJTHO BUPIIINTH HACTYIIHI 3aBJaHHS:

- BUKOHATH aHaJIi3 ICHYIOUHX IiX0/IIB 10 BUBEJICHHS TOBAPY Ha HOBUM PHUHOK;

- 3aIIPOTIOHYBATH TIEPEITIK MMOKA3HUKIB 1 KPUTEPIiB OI[IHKY BapiaHTIB MOOYAOBH CTpATETii;

- BUSIBUTH OPraHi3aIliiHO-eKOHOMIYHI TIPOOJIeMH MiIMPUEMCTBA, TTOB'sSI3aH1 3 BUBEICHHIM iX
TOBApy Ha HOBHUI PUHOK;
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- chopMyIIIOBaTH HAYKOBO-TIPAKTUYHI PEKOMEHJAIlli CTPATETIYHOTO YIPABIIHHS IMPOIECOM
BUBEJICHHS TOBApy Ha HOBHUIl pUHOK.

B pe3ynbrari BUKOHAHHS JOCIIIKEHHS Tepen0adacTbess pO3pPOOUTH METOIUKY (POPMYBaHHS
epexTrBHOI cTparterii BuBeneHHs ToBapiB miampueMcTBa «IPBIC-MIIK» Ha HOBHMII PHMHOK, IO
JI03BOJIUTH COPMYBATH 3arac MIIHOCTI IS MIANPHEMCTBA, 1 B pa3i HECHPUSATIUBOTO PO3BUTKY
KOH'TOHKTYPH OJHOTO pPHHKY MPOJOBXKYBAaTH 3IIMCHIOBATH CBOIO MisUTBHICTH 1 OTPUMYBATH

HeoOXiTHI (IHAHCOBI pecypcH Ha IHIINX pUHKAX.
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ДОСЛІДЖЕННЯ ВИБОРУ СТРАТЕГІЇ ВИХОДУ ПІДПРИЄМСТВА НА НОВИЙ РИНОК

Зайцева К.Ю.


Науковий керівник - доц. каф. “Економічної кібернетики та інформаційних технологій”, канд. екон. наук Чугунов А.А.


Для всіх господарюючих суб'єктів життєво важливим є вирішення проблеми забезпечення конкурентоспроможності і економічної стійкості їх функціонування і розвитку. В умовах високої конкуренції на ринку ковбасних виробів і м'ясних делікатесів, де працює підприємство «ІРБІС-МПК», стає необхідним відкриття і постійне дослідження нових можливостей підвищення ефективності функціонування підприємства, використовуючи аналіз перспектив розвитку нових ринків збуту. У зв'язку з цим тема дослідження є актуальною і своєчасною.


Мета дослідження полягає в розробці науково-практичних рекомендацій по формуванню ефективної стратегії виведення існуючого продукту на нові ринки. Проведений аналіз стратегій зростання фірми [1, 2] показав, що існує досить широкий спектр можливостей, який при виході на нові ринки дозволяє добитися швидкого зростання і розвитку підприємства, продовжити життєвий цикл товарів, зацікавити інвесторів і, як наслідок, підвищити ефективність його функціонування.


Для досягнення поставленої мети необхідно вирішити наступні завдання: 


- виконати аналіз існуючих підходів до виведення товару на новий ринок; 


- запропонувати перелік показників і критеріїв оцінки варіантів побудови стратегії;


- виявити організаційно-економічні проблеми підприємства, пов'язані з виведенням їх товару на новий ринок; 


- сформулювати науково-практичні рекомендації стратегічного управління процесом виведення товару на новий ринок.


В результаті виконання дослідження передбачається розробити методику формування ефективної стратегії виведення товарів підприємства «ІРБІС-МПК» на новий ринок, що дозволить сформувати запас міцності для підприємства, і в разі несприятливого розвитку кон'юнктури одного ринку продовжувати здійснювати свою діяльність і отримувати необхідні фінансові ресурси на інших ринках.
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