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OCOBJIMBOCTI CTUMYJIOBAHHA 3BYTY B CUCTEMI MAPKETHUHI'Y
Busepuns K.II.
HaykoBuii kepiBHuK — npod. ka@. «Teopii ekoHOMiYHMX cHCTEM Ta MapKeTHHIY),

KaH/l. eKOH. HayK 3abapua E.M.

JlocnmipKeHHsT TUTaHb CTUMYJIIOBAHHSA 30yTy TPOIYKIi B CHCTEMiI MAapKETHHTY € IyXKe
aKTyaJbHUM, IO OOYMOBJIEHO POCTOM KOHKYPEHIIi Ta HEOOXITHICTIO ajanTailii MiAMPUEMCTB 0
CyYacCHHX PHHKOBUX YMOB. [lepen miampuemipsiMu moctae nmpobdiemMa po3poOku 30yTOBUX CTpaTerii,
BHOOpPY ONTUMaIbHOI 30yTOBOi IMOJITHKM, BH3HAYEHHS PIBHA IIIH Ta PO3POOKH 3aXOAIB MO0
mIaHyBaHHsA 30yTy. HeoOXimHICTh B 3HaxO/DKEHHI CHOCO0IB MPOCYyBaHHS TOBapiB, BHU3HAYCHHI
00‘€eMiB PMHKOBOTO TOTMHUTY Ha TOBapH, MPOTHO3YBaHHI O0‘€EMIB MPOJAXYy TOBapiB Ta IMOCIYT
CTIIOHYKA€ MiIPUEMCTBA JI0 BUPINICHHS NMHUTaHb, OB S3aHUX 3 (JOPMYBAHHSIM Ta yIOCKOHAICHHSIM
CHUCTEMHU CTUMYJIFOBaHHS 30yTYy MiAIPHEMCTBA.

BaxnuBy posnb B edexTuBHIM poOOTI MIANPHEMCTB Tpa€ MpaBHIbHA OpraHizaiis CHUCTEMHU
CTUMYJIFOBaHHA 30yTy Ha mianpueMcTBi. YiTKa MOCTaHOBKA IIJICH MIAMTPHEMCTBA, M0 HEOOX1THUX
METO/IIB, TPaMOTHO pO3p00JIeHa MporpaMa CTUMYJTFOBaHHSI 30yTy Ta aHaji3 pe3ybTaTiB JOTIOMOXYTh
MIPUEMCTBY 301IBITUTH 000POT, MOKPAIIUTH MTOKa3HUK PEHTAOEIBHOCTI Ta AOCATTH MaKCHUMi3arlii
CBO1 IPUOYTKIB.

3aIfikaBJICHICTh MIAMPUEMCTB TIPOOJIEMOIO CTUMYJIIOBaHHS 30yTy OOyMOBJIIEHA THM, IO
BUKOPHUCTAHHS JIAaHUX IHCTPYMEHTIB CTa€ HEOOXiTHOK YMOBOIO JIJIsi CTIMKOTO MOJIOKEHHS (GipMu Ha
pUHKY Ta (pakTopoM i KOHKYpPEHTOCIIPOMOXKHOCTI. Lle cBiquuTh mpo Te, 1Mo Hy Cy4YaCHOMY PHUHKY
MDK TOPTOBUMH MapKaMu Hje 00poThOa 3a MiICIle B CBIJJOMOCTI CIIOXKHMBaya 1 MPOBIJIHY POJIb B Hiil

BiJIiIrpa€e CTUMYJTIIOBaHHS 30yTy.
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ОСОБЛИВОСТІ СТИМУЛЮВАННЯ ЗБУТУ В СИСТЕМІ МАРКЕТИНГУ

Вивериця К.П.


Науковий керівник – проф. каф. «Теорії економічних систем та маркетингу», 
канд. екон. наук Забарна Е.М.

Дослідження питань стимулювання збуту продукції в системі маркетингу є дуже актуальним, що обумовлено ростом конкуренції та необхідністю адаптації підприємств до сучасних ринкових умов. Перед підприємцями постає проблема розробки збутових стратегій, вибору оптимальної збутової політики, визначення рівня цін та розробки заходів щодо планування збуту. Необхідність в знаходженні способів просування товарів, визначенні об‘ємів ринкового попиту на товари, прогнозуванні об‘ємів продажу товарів та послуг спонукає підприємства до вирішення питань, пов‘язаних з формуванням та удосконаленням системи стимулювання збуту підприємства. 

Важливу роль в ефективній роботі підприємств грає правильна організація системи стимулювання збуту на підприємстві. Чітка постановка цілей підприємства, підбір необхідних методів, грамотно розроблена програма стимулювання збуту та аналіз результатів допоможуть підприємству збільшити оборот, покращити показник рентабельності та досягти максимізації свої прибутків.


Зацікавленість підприємств проблемою стимулювання збуту обумовлена тим, що використання даних інструментів стає необхідною умовою для стійкого положення фірми на ринку та фактором її конкурентоспроможності. Це свідчить про те, що ну сучасному ринку між торговими марками йде боротьба за місце в свідомості споживача і провідну роль в ній відіграє стимулювання збуту.
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