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YK 338.4
MHNPOLHECC CO3JAHUA HOBOI'O ITPOAYKTA HA ITPEAIIPUATUN
Mynoaauno
Hayunblii pykoBoguTe/ib — 101. Ka@. «MeHeI:KMEeHT BHEIIHEIKOHOMHYECKON 1

HHHOBAIIMOHHOM /1eATeJILHOCTH», KaH/. 3KoH. Hayk KoroBa M.B.

Co3naHne HOBOrO MPOAYKTa — TBOpUECKas JESATENbHOCTb, B KOTOPOH KpOME JOCTaTOYHBIX
(UHAHCOBBIX PECYpCcoOB, HYXKHBI cpeacTBa 3((EeKTHBHOTO MapKETHHTOBOTO OOECTICUCHHS |
MOAJEP’KKY NHHOBAIIMOHHOM JIeATENIbHOCTH, 0a3upyIOIeicsl Ha HAyYHOM IIOUCKE.

B ycoBusiX HaCBIIIEHHOTO PBIHKA, YCHJIEHHONW KOHKYPEHIIMH, HECMOTPSI Ha pa3HooOpasue
MO/IXOJIOB, BBIACIUM OOIIME 3Tallbl Mpoliecca CO3JaHusl HOBOro nponykra. [lepBeiii aTam — 31O
pa3zpaboTKa MJIed HOBOrO MpPOAYKTa. BTOpoil 3Tam COCTOUT B TOM, YTO BBICILIEE PYKOBOJCTBO
MPUHUMAET PEIICHUs 110 MOBOAY TOT0, KAKUM UIESIM JaTh JAIbHEHIINI X0/, a Kakue OTOPOCHUTD.
Tpernii stan — noBeneHMe oOOWmIEH uAeM [0 KOHKpeTHOro mpoaykra. Ha stom srtan
pa3pabarbIBaeTCs KOHIICIIIUS HOBOTO MPOAYKTAa, MPOBOAUTCS IPOBEPKAa €ro Ha BOCHPUATHE
peIHKOM. YeTBepThlil 3Tanm — MPOBEJCHUE YIIYOJIEHHON OIICHKHM pa3paOOTaHHBIX KOHIIETIIUI
NpOAyKTa, TaK Ha3blBaeMbli OHM3HEC-aHATW3 KOHLEMIMH MpoAaykra. Ha msarom »stame
OCYILIECTBIISICTCSI OKOHYATEJIbHAs OIIEHKAa MPOAYKTa M pa3pabOoTKa MAapKETHHIOBOM CTpaTErvu.
Hlectoit 3Tam — co3maHHe CHUCTEMBI OOCITY)KMBAaHUS HOBOTO IMPOAYKTa, KOTOpas IOJDKHA
obecrieunBaTh HHPOPMALIMIO AJISI OLEHKH PE3yJIbTATOB peain3allii HOBOro mpoaykra. CeapMbIM
JTall ABJISETCA NPEACTaBICHUE IIPOLYKTa HA PBIHKE.

Takum o0pazom, yuuThIBasg (aKTOp BpPEMEHH, a Takke (AKTOphl, CBA3aHHBIE C
TEPPUTOPUAIBHOU CTPATETUEH IPEANPUATHS, ACCOPTHUMEHTOM YK€ PEaJM3yeMOU IPONyKILIMH,
MPEANOoIarac Mo TIpyIIION IOKyIaTeiaed, IPU CO3JaHUM HOBOIO IIPOAYKTa IMPEIIPUATUIM
ClIeZlyeT PYKOBOJCTBOBAThCSI C(OPMHPOBAHHBIMU CTAaHAAPTHBIMM 3TalaMH IpoIecca CO3/AaHUs

HOBOT'O ITPOIYKTA.
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ПРОЦЕСС СОЗДАНИЯ НОВОГО ПРОДУКТА НА ПРЕДПРИЯТИИ 

Пуцолацо

Научный руководитель – доц. каф. «Менеджмент внешнеэкономической и инновационной деятельности», канд. экон. наук Котова М.В.


Создание нового продукта – творческая деятельность, в которой кроме достаточных финансовых ресурсов, нужны средства эффективного маркетингового обеспечения и поддержки инновационной деятельности, базирующейся на научном поиске. 

В условиях насыщенного рынка, усиленной конкуренции, несмотря на разнообразие подходов, выделим общие этапы процесса создания нового продукта. Первый этап – это разработка идеи нового продукта. Второй этап состоит в том, что высшее руководство принимает решения по поводу того, каким идеям дать дальнейший ход, а какие отбросить. Третий этап – доведение общей идеи до конкретного продукта. На этом этап разрабатывается концепция нового продукта, проводится проверка его на восприятие рынком. Четвертый этап – проведение углубленной оценки разработанных концепций продукта, так называемый бизнес-анализ концепции продукта. На пятом этапе осуществляется окончательная оценка продукта и разработка маркетинговой стратегии. Шестой этап – создание системы обслуживания нового продукта, которая должна обеспечивать информацию для оценки результатов реализации нового продукта. Седьмым этап является представление продукта на рынке. 

Таким образом, учитывая фактор времени, а также факторы, связанные с территориальной стратегией предприятия, ассортиментом уже реализуемой продукции, предполагаемой группой покупателей, при создании нового продукта предприятиям следует руководствоваться сформированными стандартными этапами процесса создания нового продукта. 
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