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HaykoBuii kepiBHUK — 101. Kad. «MeHeaKMEHT 30BHIIITHLOCKOHOMIYHOI Ta iHHOBALiHOI

AISIBHOCTDY, KaH/. eKOH. HayYK 3aeub ML.A.

MixHapogHa KOHKYPEHTOCIIPOMOXKHICTh ~MPOAYKLIi s MIANPUEMCTBA  Xap4yOBOL
MIPOMHCIIOBOCTI € HE TUIbKM HAaWBAKJIMBIIIUM KPUTEPieEM HOro BUXOJy Ha 30BHIIIHIN pUHOK, a i
YMOBOIO €()eKTHBHOTO MPOBEACHHS 30BHIIIHBOCKOHOMIYHHMX OIEpaliii 1 CKIaJZ0BOIO BHOOPY
3ac00iB Ta METO/IiB BUPOOHUYO-EKCTIOPTHOI AISITBHOCTI.

3aranoM B €KOHOMIYHIH HayIli BU3HAYEHO TpU 0a30Bi CTpaTerii KOHKYPEHTOCTIPOMOKHOCTI
NPOAYKLii, fKI 3aCTOCOBYIOTBCS MiJNPUEMCTBAMU PI3HUX Taly3ed NPOMHCIOBOCTI SK Ha
BHYTPIIIHBOMY TaK 1 Ha 3aKOPJIOHHUX PUHKAX, a caMe:

a) CTpaTeris HM3bKUX BHTpaT, fKa TIOJAra€ y TpParHeHHl MiANPHUEMCTBA CTaTH
TOBAPOBUPOOHMKOM 3 HHU3BKOIO COOIBapTICTIO BHPOOIIOBAHOT MPONYKII y CBOil ramy3i Ha
MEBHOMY PHHKY 1 32 paXyHOK I[bOTO OTPHMATH LIIHOBY KOHKYPEHTHY IIE€peBarys;

0) crpareria audepeHuiamii nouirae y BUPOOHUITBI MPOAYKIi, sIKa 32 IEBHUM CYTTEBUM
JUIs CTIOKHMBaYa IMapaMeTpoM BiIPI3HAETHCS Bl aHAIOTIYHOI MPOIYKI[iT KOHKYPEHTIB;

B) cTparerist (OKyCyBaHHS TOJSra€ B KOHIIEHTpAllli HAa OKpeMiil Tpymi CHOXHBauiB 3
YHIKaQIbHUMH 10Tpeb6aMu. ToOTO MiANPHEMCTBO BHKOPHCTOBYIOUH IIF0 CTPATETiI0 HAMaraeTbeCs

00CIIyroByBaTH KOHKPETHY IIiJIb, @ HE Tally3b B LIIJIOMY.
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ОСОБЛИВОСТІ ФОРМУВАННЯ СТРАТЕГІЇ МІЖНАРОДНОЇ КОНКУРЕНТОСПРОМОЖНОСТІ ПРОДУКЦІЇ ПІДПРИЄМСТВ ХАРЧОВОЇ ГАЛУЗІ УКРАЇНИ

Манько С.О.


Науковий керівник – доц. каф. «Менеджмент зовнішньоекономічної та інноваційної діяльності», канд. екон. наук Заєць М.А.


Міжнародна конкурентоспроможність продукції для підприємства харчової промисловості є не тільки найважливішим критерієм його виходу на зовнішній ринок, а й умовою ефективного проведення зовнішньоекономічних операцій і складовою вибору засобів та методів виробничо-експортної діяльності. 


Загалом в економічній науці визначено три базові стратегії конкурентоспроможності продукції, які застосовуються підприємствами різних галузей промисловості як на внутрішньому так і на закордонних ринках, а саме:


1) стратегія низьких витрат, яка полягає  у прагненні підприємства стати товаровиробником з низькою собівартістю вироблюваної продукції у своїй галузі на певному ринку і за рахунок цього отримати цінову конкурентну перевагу; 

2) стратегія диференціації полягає у виробництві продукції, яка за певним суттєвим для споживача параметром відрізняється від аналогічної продукції конкурентів; 

3) стратегія фокусування полягає в концентрації на окремій групі споживачів з унікальними потребами. Тобто підприємство використовуючи цю стратегію намагається обслуговувати конкретну ціль, а не галузь в цілому.
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