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OCOBJIMBOCTI IHHOBAILIMHOI JAIAJABHOCTI B C®EPI IOCJAYT
Mopoxosuu I. M.
HaykoBuii kepiBHHUK - npo¢. ka@. «KEKoHOMIKA MiANPHEMCTBA», KAH/. €KOH. HAYK

ITonmosenxko H.C.

3a  cyyacHMX  yMOB opieHTarii €KOHOMIKH  YKpaiHu HAa  TIABUIICHHS
KOHKYPEHTOCTIPOMOXKHOCTI ~ HQJ3BUYAaHO  BaXXJIMBOTO  3HA4YeHHA HaOyBae  aKTWBi3amis
IHHOBAII{HOT TiSTIBHOCTI, OCKUIBKM ©0€3 LBOTr0 HEMOXIWBUM € 3iHCHEHHS TPOTPECUBHHUX
CTPYKTYPHHUX 3pYyIIEHb Y KpaiHi, CyTTEBE OHOBIICHHS PEAIbHOTO CEKTOpa i 3araiom 3a0e3revyeHHs
CTAJIOTO COIIaThHO-EKOHOMIYHOTO PO3BUTKY JIEP>KaBH. Y JOCKOHAICHHS ISUTBHOCTI MIAMPUEMCTB
cdepu CIOKMUBUYOI KOOTepallii, Ha OCHOBI IHHOBAI[IHHUX MITXOMIB SIBISIETECS AYXKE CBOEYACHOIO 1
3yMOBJIEHa OCOOJMBOCTSMH 1 CHIEIM(DIKOIO CaMOi KaTETOPIEI0 «IOCIYyTW», KA BiAPI3HAIOTHCS Bij
TOBAapIiB, BOJIOAIE ACIKHUMU OCOOIMBOCTSIMH, 5IKi TpeOa BpaxOBYBaTH.

JlepkaBHa MiATpUMKA IHHOBALIKd OUIBII XapakTepHa UIs CyO’€KTiB, IIO MpaIiolOTh B
MIPOMHCIIOBOMY CEKTOpi, HIK JJIsl €KOHOMIUHUX CyO’€KTIB, IO CIIELiaNi3yIOThCS Ha TOCIyTax.
[Ipu upoMy ciig BiAMITUTH, 11O PO3BUTOK c(hepH MOCIYT MO3UTHUBHO BIUIMBA€E Ha BCl iHII chepH,
TOMY HIiATPUMKA 1HHOBAIH B cepi mocayr Mae OyTH OJHUM i3 MPIOPUTETIB AEP>KABHOI MOMITUKA
B c¢epi IHHOBAIMHOTO pO3BUTKY. AJie TOpSA 3 JEpKaBHUM, HE MEHII BaXJIUBHUM €
BHYTPIIIHEO(IPMOBE CTUMYJIIOBAaHHS 1HHOBALIMHOI MISUIBHOCTI, 13 ypaxyBaHHsS OCOOJIMBOCTEH
KOHKPETHOI c(hepH MOCIIyT.

Oprani3aiist 1HHOBAILIHHOI AISJIBHOCTI MIANPHUEMCTB, L0 MPEACTABIAIOTH Cepy MOCIyT,
MOBHHHA 3a0e3MedyBaT JOCATHEHHS CHUIBHOTO Oa4YeHHS IMPOIO3MINI MOCIYT Ha CIOKUBUOMY
PUHKY Ta BHW3HA4YEHHs CTpPATETIYHMX MPIOPUTETIB y mNepeTBopeHHI naHoi cdepu. He menm
BaXUIMBUM € PO3pOOKa CTpaTerii JisSUIbHOCTI MANPUEMCTB B TpUBAJii MEepCHeKTUBI, (OpMyBaHHS
IHHOBAIIMHOTO TEpPCOHANy 3 BHU3HAYCHHSM 30H BIIOBIIATBHOCTI 3a pE3ylbTaTH POOOTH.
Peanizanis BUAUIEHUX HAMpPSIMKIB, CTBOPUTh YMOBH JUIsl PO3LIMPEHHSI PUHKY IMOCIYT, MOCUIUTH

KOHKYPEHTHI MMO3HIIi1 1 IepeBary manprueMCcTB cepu mocyr.
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ОСОБЛИВОСТІ ІННОВАЦІЙНОЇ ДІЯЛЬНОСТІ В СФЕРІ ПОСЛУГ

Морохович І. М.


Науковий керівник -  проф. каф. «Економіка підприємства», канд. екон. наук Поповенко Н.С.

За сучасних умов орієнтації економіки України на підвищення конкурентоспроможності надзвичайно важливого значення набуває активізація інноваційної діяльності, оскільки без цього неможливим є здійснення прогресивних структурних зрушень у країні, суттєве оновлення реального сектора й загалом забезпечення сталого соціально-економічного розвитку держави. Удосконалення діяльності підприємств сфери споживчої кооперації, на основі інноваційних підходів являється дуже своєчасною і зумовлена особливостями і специфікою самої категорією «послуги», яка відрізняються від товарів, володіє деякими особливостями, які треба враховувати.


Державна підтримка інновацій більш характерна для суб’єктів, що працюють в промисловому секторі, ніж для економічних суб’єктів, що спеціалізуються на послугах. При цьому слід відмітити, що розвиток сфери послуг позитивно впливає на всі інші сфери, тому підтримка інновацій в сфері послуг має бути одним із пріоритетів державної політики в сфері інноваційного розвитку. Але поряд з державним, не менш важливим є внутрішньофірмове стимулювання інноваційної діяльності, із урахування особливостей конкретної сфери послуг.


Організація інноваційної діяльності підприємств, що представляють сферу послуг, повинна забезпечувати досягнення спільного бачення пропозиції послуг на споживчому ринку та визначення стратегічних пріоритетів у перетворенні даної сфери. Не менш важливим є розробка стратегії діяльності підприємств в тривалій перспективі, формування інноваційного персоналу з визначенням зон відповідальності за результати роботи. Реалізація виділених напрямків, створить умови для розширення ринку послуг, посилить конкурентні позиції і переваги підприємств сфери послуг.
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