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Міжнародна конкурентоспроможність – це здатність підприємства ефективно 

функціонувати на зовнішньому ринку, а також можливість досягнення ефективної 

фінансово-господарської, зовнішньоекономічної діяльності і лідируючих позицій в умовах 

конкурентного середовища. 

Визначення рівня міжнародної конкурентоспроможності підприємства є 

початковим моментом планування діяльності та розробки стратегії підвищення 

міжнародної конкурентоспроможності підприємства.  

Основними проблемами, які перешкоджають успішній реалізації конкурентних 

переваг є перш за все технологічна відсталість вітчизняних компаній та наявність 

несприятливого бізнес-клімату в українській державі. У більшості випадків українська 

продукція виявляється неконкурентоспроможною  внаслідок  відсутності відповідних 

сертифікатів якості або використання таких систем оцінки якості товарів,  які не 

відповідають загальноприйнятим у світі. 

Досягнення високого рівня конкурентоспроможності можливе лише за умов 

застосування ефективного управління конкурентоспроможністю. Під системою 

управління міжнародною конкурентоспроможністю підприємства (товарів, робіт, послуг) 

слід розуміти сукупність організаційної структури, процесів, технологій, положень 

ресурсів тощо, необхідних для створення і реалізації умов, які сприятимуть створенню 

конкурентних переваг у теперішньому і майбутньому бізнес-середовищі. 


