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Управління збутовою діяльністю підприємства є темою, яка ніколи не втратить 

своєї актуальності.  Актуальність полягає в тому,  що підприємства в умовах ринкової 

економіки значну увагу приділяють проблемам оптимізації процесу просування товарів 

від виробника до споживача. Результати їхньої господарської діяльності багато в чому 

залежать від того, наскільки правильно обрані канали розподілу товарів, форми і методи 

їхнього збуту, від широти асортименту і якості наданих підприємством послуг, пов'язаних 

з реалізацією продукції. 

Наявність добре розробленої маркетингової стратегії в системі збуту є запорукою 

нормального функціонування підприємства. Вивчення даної проблеми необхідне для 

розуміння основних аспектів діяльності підприємства, що повязані з його адаптацією до 

ринкових умов. Зарубіжна практика менеджменту пропонує значну кількість 

рекомендацій відносно того, як повинна бути організована збутова політика підприємства. 

Проте методи, які використовуються у країнах з розвиненою ринковою економікою, 

вимагають певної адаптації до вітчизняних умов. 

У ринковій економіці успішна товарна політика, динамізм і гнучкість виробництва, 

що орієнтується на задоволення потреб покупців, є одним з головних умов ефективної 

виробничо-комерційної діяльності підприємства на сучасному етапі розвитку України. 


