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OCHOBHI HAITPAAMKHU PO3BUTKY MIZKHAPOJAHOI'O PUHKY TYPUCTUYHUX
MOCJIYT B YKPAIHI
IIanpanosa O.B.
HaykoBuii kepiBHUK — 1011. Kad. «MeHeIKMEHT 30BHIIIHbOEKOHOMIYHOI T2 iHHOBALiHHOI

AiSNIBHOCTDY, KaH. ekoH. Hayk [llanmosan C.C.

Ha cporonmHinmHil 1eHb MDKHAPOIHUA TYPH3M € OIHIEIO 3 MPOBITHUX TaTy3ell eKOHOMIKH
Ta HAMOUTBII MEPCIICKTUBHUX cep MIKHAPOIHUX CKOHOMIYHHMX BiTHOCHH, TIPO 1€ CBIAYUTH TOU
(dakT, MO 3a OCTaHHI IECATUPIUYS CEPEAHBOPIYHI TEMITHM 3POCTAHHS KUTBKOCTI 1HO3EMHHX
TYPUCTIB y CBITI cTaHOBWIN 5,1%, BanoTHUX Haaxo keHb — 14% [1].

[Ipo moTeHmian Ta mepeayMOBH PO3BUTKY chepH Typu3Mmy B YKpaiHi CBig4aTh MO3UTHBHI
MMOKA3HUKH ii PO3BHUTKY: 3pOCTa€ KUTBbKICTh iHO3eMHHX TypucTiB (y 2010 p. ma 0,8% Oinbire
nopiBHsHO 3 2009 p.), ski BingBimanu YkpaiHy (30KpeMa 3a UM IOKa3HUKOM YKpaiHa He
nocrynaerbest TypeuumHi Ta ['perii), MOKpamryeTbcs CTPYKTypa B’i3HOTO TypusMy (3pocTae
nuTOMa Bara TypucTiB 3 kpain €C) [2].

OCHOBHMMH HamnpsIMaMH PO3BUTKY MDKHAPOJHOTO PHUHKY TYPUCTUYHHX IOCITYT
3aMpONOHOBAHO:

- PO3BHUTOK AioBoro abo sik ioro me HazuBaroTh MICE — Typu3my (meeting incentives
conference exhibitions);

- PO3BHUTOK 3€JIEHOT0 TypHU3MY;

- CTBOPEHHS CINUJIBHUX TPAHCKOPJOHHUX TYPUCTHYHHUX PUHKIB 3 CYCITHIMH KpaiHAMHU.
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1. Odiniitauii caiit CitoBoro Exonomiunoro ¢opymy [EnexroponHmii pecypc]. —

Pexum noctymy: www.weforum.org/en/initiatives/gep/TravelandTourismReport /index.html

2. Odinitinuii caitt Jlep>kaBHOI cy>»kK0u Typu3My 1 KypopriB [ Enexroponnuii pecypc].

— Pexxum noctymy: www.tourism.gov.ua
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ОСНОВНІ НАПРЯМКИ РОЗВИТКУ МІЖНАРОДНОГО РИНКУ ТУРИСТИЧНИХ ПОСЛУГ В УКРАЇНІ

Шапранова О.В.

Науковий керівник – доц. каф. «Менеджмент зовнішньоекономічної та інноваційної діяльності», канд. екон. наук Шаповал С.С.


На сьогоднішній день міжнародний туризм є однією з провідних галузей економіки та найбільш перспективних сфер міжнародних економічних відносин, про це свідчить той факт, що за останні десятиріччя середньорічні  темпи зростання кількості іноземних туристів у світі становили 5,1%, валютних надходжень – 14% [1].

Про потенціал та передумови розвитку сфери туризму в Україні свідчать позитивні показники її розвитку: зростає кількість іноземних туристів (у 2010 р. на 0,8% більше порівняно з 2009 р.), які відвідали Україну (зокрема за цим показником Україна не поступається Туреччині та Греції), покращується структура в’їзного туризму (зростає питома вага туристів з країн ЄС) [2].


· Основними напрямами розвитку міжнародного ринку туристичних послуг запропоновано:


· розвиток ділового або як його ще називають MICE – туризму (meeting incentives conference exhibitions);


· розвиток зеленого туризму;


· створення спільних транскордонних туристичних ринків з сусідніми країнами.
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