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®OPMYBAHHSA IHHOBAIIMHOI CTPATET'TI TPAHCIIOPTHOT'O
HIJIIIPUEMCTBA B YMOBAX 30BHINIHbOEKOHOMIYHOI JIAJIBHOCTI
Cranues B.O.
HaykoBuii kepiBHMK — 1011. Kad. «O0aiKy, aHATIZY Ta ayIUTY»,

KaHJ. ekoH. Hayk Kipcanosa B.B.

TpancmopT — BaxJMBa CKJIaJOoBa 4YacTHHA CKOHOMIKM YKpaiHM, OCKUIBKA BIH €
HEBiJ’€MHOIO JIAaHKOIO MK PEriOHaMH, Taly3siMH Ta MiJIpueEMCTBaMU. EKOHOMIYHUI pO3BUTOK
MIPOMHUCIIOBO-TOCTIOIAPCHKUX ~ OpTaHi3aliii  3aJeXUTh Bl (YHKIIIOHYBaHHS TpPaHCIIOPTHUX
MiAIPHEMCTB i TOMy CTAaBHTh O HHX OCOOIHBI BUMOrH. Moro e(pekTHBHE (YHKIIOHYBAHHS
3abe3neuye cTabimi3allito CTPYKTYPHHUX TIePETBOPEHB E€KOHOMIKH, PO3BHUTOK
30BHIITHBOEKOHOMIYHOI AisTEHOCTI, MiIBUIIEHHS )KUTTEBOTO PiBHS HACEICHHS.

BiTun3HsHI TpaHCTIOPTHI MIAMPUEMCTBA, 5K 1 1HII TPOMHCIOBO-TOCIIOIAPCHKI OpraHi3arii,
nepeOyBarOTh y CTaHi afanTallii Jo pUHKOBUX YMOB poOOTH, TOMY BUHUKA€E TTOTPeOa B MPOBEICHHI
BIJITIOBITHUX 3aXOJiB IOJO BJOCKOHAJICHHS MISUTBHOCTI TAKWUX MIiANPHEMCTB, OpraHizallii HOBUX
BUpPOOHMYMX BimHOCHH. OJHUM 3 MJi€BHX 3aXOJiB MOXKE cTaTh (OpMyBaHHS IHHOBAIIHHOI
cTpaterii, 371iiCHEHHS SKO1 1acTh 3MOTY 3a0€3MeYUTH eKOHOMIYHY CTaOlIBbHICTh (DYHKIIIOHYBaHHS
TPaHCTIOPTHHUX ITiIPUEMCTB.

[HHOBaMIliHA cTpateris - OAWH 13 3aco0iB JOCSATHEHHS IIUJICH opraHizamii, sSKui
BIIPI3HAETHCS BiJ 1HIINX 3aC001B CBOEIO HOBU3HOIO, TIEPEIyCIM U1l JAaHOT OpraHi3allii, sl Tary3i
pUHKY, CHOXHBauiB, KpaiHH B IiioMy. Ha mouatkoBomy etami (opMyBaHHS I1HHOBAIiHOL
cTpaTerii MiANPUEMCTBY CIiJA BHU3HAUUTH ii THI. I[CHYIOTH KijbKa THIIB CTpaTeri, une —
HacTynajgbHa, iMmiTamiiHa 1 komOiHoBaHa crparerii. OOpaBmim, iMiTaliifiHy cTpaTeriio 3
MMOCTYIIOBUM TIEPEXOJOM JO0 HACTYMaJIbHOI 1 JOCATHYBIIM TICBHOTO YCIHIXy, KEPiBHHUIITBO
MIITPUEMCTBA HE TIOBMHHO YEKaTH CTall CIaay, a Ma€ Biapa3y K IMPOBECTH CHUCTEMHI 3aX01H 3
METOIO MiIBUIIEHHS TEXHOJOTIYHOTO PiBHS iHHOBaMii. TakuM YMHOM MiAIPUEMCTBO Tepeiiae 10

HACTyHaJbHOI CTpaTerii, sika IPYHTY€EThCS HE Ha OKpeMiii iHHOBaIlii, a Ha iX cepii.
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ФОРМУВАННЯ ІННОВАЦІЙНОЇ СТРАТЕГІЇ ТРАНСПОРТНОГО ПІДПРИЄМСТВА В УМОВАХ ЗОВНІШНЬОЕКОНОМІЧНОЇ ДІЯЛЬНОСТІ

Станчев В.О.


Науковий керівник – доц. каф. «Обліку, аналізу та аудиту», 

канд. екон. наук Кірсанова В.В.

Транспорт — важлива складова частина економіки України, оскільки він є невід’ємною ланкою між регіонами, галузями та підприємствами. Економічний розвиток промислово-господарських організацій залежить від функціонування транспортних підприємств і тому ставить до них особливі вимоги. Його ефективне функціонування забезпечує стабілізацію структурних перетворень економіки, розвиток зовнішньоекономічної діяльності, підвищення життєвого рівня населення.

Вітчизняні транспортні підприємства, як і інші промислово-господарські організації, перебувають у стані адаптації до ринкових умов роботи, тому виникає потреба в проведенні відповідних заходів щодо вдосконалення діяльності таких підприємств, організації нових виробничих відносин. Одним з дієвих заходів може стати формування інноваційної стратегії, здійснення якої дасть змогу забезпечити економічну стабільність функціонування транспортних підприємств. 

Інноваційна стратегія - один із засобів досягнення цілей організації, який відрізняється від інших засобів своєю новизною, передусім для даної організації, для галузі ринку, споживачів, країни в цілому. На початковому етапі формування інноваційної стратегії підприємству слід визначити її тип. Існують кілька типів стратегій, це — наступальна, імітаційна і комбінована стратегії. Обравши, імітаційну стратегію з поступовим переходом до наступальної і досягнувши певного успіху, керівництво підприємства не повинно чекати стадії спаду, а має відразу ж провести системні заходи з метою підвищення технологічного рівня інновацій. Таким чином підприємство перейде до наступальної стратегії, яка ґрунтується не на окремій інновації, а на їх серії. 
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