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PO3IIUPEHHA ACOPTUMEHTY TOBAPIB SIK HEOBXITHA YMOBA
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I'epacumosa JI.M.

Kiro4oBUM MOMEHTOM Yy 3aBOIOBAaHHI MO3MLINA HAa PUHKY LIOJO YMCIEHHUX KOHKYPEHTIB €
CBOE€YACHE OHOBJICHHS BHPOOJIOBAHMX TOBAapiB MIArOTOBKA 1 Opradizailis BUPOOHMIITBA HOBHX
BUJIB MPOIYKIii. Y CyyacHOMY CBITI CTBOPEHHS 1 BHMPOOHMILITBO HOBUX TOBapiB MAalOTh
BUpIIIaJbHE 3HAYEHHS I MPOLBITAHHS MIAMPUEMCTBA. 3TIAHO 31 CTATUCTUYHUMH JAHUMH, TiCIs
OCBO€HHSI HOBOI MPOMYKINi, fKa CKIaJa€ OCHOBY BHUPOOHHIITBA, TeMI POCTy ii peamizarii
npuOIM3HO YABIYl OiMbIIe, HDXK Y KOHKYpPEeHTiB. TOMy MUTaHHS pPO3pOOKH Ta PO3IIUPEHHS
aCOPTUMEHTY MPOIYKIIii 3aJUIIAIOTHCS IOCUTh aKTYaJIbHUMH.

OpHak CTBOPEHHS HOBOI'O TOBapy — IMpPOIEC HAA3BUYAHHO CKJIAJHUM, TOMYy ILIO Kpim
KOHCTPYKTOPCHKO-TEXHOJIOTIUHUX pIlIeHb 1 MoJepHi3alii BUpoOHMYOI 0a3m MoBa iiie, B
KIHLIEBOMY paxyHKY, PO CTBOPEHHS Takoi TOBapHOI MacH, sika MOBHICTIO BIANOBia€ BUMOIaM
pUHKY. BigomMo, 1m0 3HauHa KUIBKICTh HOBHUX TOBapiB, BUBEJECHUX HA PHUHOK, TEPHUTH
KoMepIiiauii npoBan: mpuban3Ho 8 3 10 He BUIMPaBAOBYIOTH CHOJIBaHb, SIKI Ha HUX Halid
BUTOTOBJIIOBauiB. OCHOBHUMHU MPUYMHAMU €: HEJOCTATHE BOJIOIHHA CTAHOM IIONMTY CaMe€ Ha
JaHW ToBap, TEXHIYHI Ta eKCIUTyaTamiiHi nedektu ToBapy, HeeeKTHBHA pekiiama, 3aBHUIICHA
1iHa, HemepeadayeHi BiAMOBIAHI Al KOHKYPEHTIB, HEBIpHO OOpaHUi yac AJig BUXOAY HA PHHOK,
HEOJMiHHI BHpPOOHWYI TpobIeMu, TOOTO B MLIJIOMY HENpaBHIbHO Oylia CIPOTrHO30BaHA
KOHKYpEHTHA MOJITHKA.

OTxe, Oyab-sKe pO3IIUPEHHS ACOPTUMEHTY HEMUHYYE TATHE 3a CO0O00 301JIbIIEHHS BUTPAT.
[Tpu boMy MO3UTHBHI (IHAHCOBI PE3yNbTATH BiJl 3MiH B ACOPTUMEHTI MOXKYTh MaTH MiCII€ TITbKU

B MallOyTHHOMY. Y OyIb-SKOMY BHIAJKy TOJOBHHUM KPHUTEPIEM IMPH OILIHII PIMIEHHS PO BUITYCK
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HOBOI MpoAyKlii abo Mpo CKOPOYEHHs ICHYIOYOi TOBapHOI HOMEHKJIATypu IOBUHHO OyTH

BHUBUYEHHS TPOIIOBHUX MOTOKIB 1 (PIHAHCOBUX PE3yNbTATIB, OTPUMAHUX Yy 3B'A3KY 3 TAKUMH 3MiHAMHU.

138




46-та наукова конференція молодих дослідників ОНПУ-магістрантів 
"Сучасні інформаційні технології та телекомунікаційні мережі". Одеса: ОНПУ, 2011, вип. 46.




РОЗШИРЕННЯ АСОРТИМЕНТУ ТОВАРІВ ЯК НЕОБХІДНА УМОВА ПІДВИЩЕННЯ КОНКУРЕНТОЗДАТНОСТІ ПІДПРИЄМСТВА

Асмарян А.А.


Науковий керівник – доц. каф. «Економіка підприємства», канд. екон. наук Герасимова Л.М.

Ключовим моментом у завоюванні позицій на ринку щодо численних конкурентів є своєчасне оновлення вироблюваних товарів підготовка і організація виробництва нових видів продукції. У сучасному світі створення і виробництво нових товарів мають вирішальне значення для процвітання підприємства. Згідно зі статистичними даними, після освоєння нової продукції, яка складає основу виробництва, темп росту її реалізації приблизно удвічі більше, ніж у конкурентів. Тому питання розробки та розширення асортименту продукції залишаються досить актуальними.

Однак створення нового товару – процес надзвичайно складний, тому що крім конструкторсько-технологічних рішень і модернізації виробничої бази мова йде, в кінцевому рахунку, про створення такої товарної маси, яка повністю відповідає вимогам ринку. Відомо, що значна кількість нових товарів, виведених на ринок, терпить комерційний провал: приблизно 8 з 10 не виправдовують сподівань, які на них надій виготовлювачів. Основними причинами є: недостатнє володіння станом попиту саме на даний товар, технічні та експлуатаційні дефекти товару, неефективна реклама, завищена ціна, непередбачені відповідні дії конкурентів, невірно обраний час для виходу на ринок, неодмінні виробничі проблеми, тобто в цілому неправильно була спрогнозована конкурентна політика. 


Отже, будь-яке розширення асортименту неминуче тягне за собою збільшення витрат. При цьому позитивні фінансові результати від змін в асортименті можуть мати місце тільки в майбутньому. У будь-якому випадку головним критерієм при оцінці рішення про випуск нової продукції або про скорочення існуючої товарної номенклатури повинно бути вивчення грошових потоків і фінансових результатів, отриманих у зв'язку з такими змінами.
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