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Yepracosa T.I.

OCHOBHMM HamNpsSMKOM €KOHOMIYHOI'O pPOCTY K KpaiHU, TaK 1 OKpPEMHUX HIANPUEMCTB, €
PO3BHUTOK 1HHOBAIIHOI JisUTbHOCTI. B pO3BMHYTHMX KpaiHax CBITY KOHKYpPEHTHI MepeBaru
(hOpMYIOTh, pealli3yloud B OCHOBHOMY CTPATETii0 TEXHOJOTIYHOTO BUNECPEHKCHHS KOHKYPCHTIB.
3abe3nedeHHs] KOHKYPEHTOCIIPOMOXKHOCTI TPOMYKII ¥ PO3BUTKY MiANPHEMCTBA 32 PaxyHOK
BIIPOBA/DKEHHS 1HHOBAI[IH MOXJIMBE 3 BHKOPHUCTAHHSAM TIpOTpaM TpaHcepy TEXHOJOTIH.
Tpanchep TexHomnoriii 0a3yeTbCs HA IHHOBAIIMHIN 171€i, TOB’s3aHiIi 3 BIPOBAHKECHHIM
MPOTPECUBHUX TEXHOJIOTIYHHX TPOLECIB Ta BUPOOHHIITBI HAYKOEMHHUX NMPOYKTiB. TOMY NMUTaHHS
TpaHcepy TEXHOJIOTIH ChOTO/IHI 3aJUIIAIOTHCS JJOCUTH aKTyaIbHIMH.

Jlo ocHOBHUX IpoOJieM, SIKi MOB’s3aHi 3 KOMEpIiaNi3aliel0 TEXHOJIOTIH HaleXaTb: paHHIH
JOCTYH J0 HOBUX MPOAYKTIB Ta TEXHOJOTIYHHUX IMPOIECIB; 1HO3EMHI 1HBECTHIIil; HEOOXITHICTh B
OimpIn kBasTi(hikoBaHii poOouiii cuimi. MiHIMaNbHI BTPAaTH Yacy Ta iHIIUX PECypciB Ha KOXKHOMY
eTarti MpOoCyBaHHs TEXHOJIOTIH Ha PHHOK € KIIFOYOBUMH MPOoOIeMaMHu [T TpaHChepy TEXHOJIOTIH.

EdextuBHicTh TpaHc(hepy TEXHOIOTIH TOCATAETHCS MOCTIHHUM KOHTPOJIEM 32 IHHOBAI[ISIMHU
B Taly3i Ta TPHUIyCKAaE pPO3POOKY BHYTPIIIHBOTOCIIONAPCHKOTO MEXaHI3My YIpaBIIiHHSA,
CKaHyBaHHS Ta MOHITOPHHTY pHHKY TEXHOJNOTIiA. B pi3HMX KpaiHaX BHKOPHCTOBYIOTh
PI3HOMAaHITHI TAXOAH O YNPABIIHHS IIUM TPOIECOM: ICHYIOTh KOHCYJIBTalliIHHO-TEXHOJIOTIYHI
LEHTPH Ta iHII TMOAIOHI ypsIOBI areHTCTBA, SKI MPOBOIATH MigOip JITEpaTypH 3 BiOIOBITHOIO
TEXHOJIOTIYHOIO iH(POPMaIIi€l0, HAAIOTHCS KOHCYJIBTAIIiHI TOCITyTH MPUBATHUMH KOMITIAHISIMH Ta

OpraHi3aIlisiMu.
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OTke 3aBIaHHs 3POCTaHHS KOHKYPEHTOCIIPOMOXHOCTI MPOAYKIIi BUMAraroTh MOTITHOICHHS
JOCTIPKeHb TUTaHHS pPO3poOKH e(PEeKTHBHOI CHCTEMH KOMepIiaiizamii TEeXHOJOTiH, sKa

CIIpsIMOBAaHa Ha MOJICTIICHHA AJOCTYITY 40 NEPCAOBUX TEXHOJIOT1H.
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Основним напрямком економічного росту як країни, так і окремих підприємств, є розвиток інноваційної діяльності. В розвинутих країнах світу конкурентні переваги формують, реалізуючи в основному стратегію технологічного випередження конкурентів. Забезпечення конкурентоспроможності продукції й розвитку підприємства за рахунок впровадження інновацій можливе з використанням програм трансферу технологій. Трансфер технологій базується на інноваційній ідеї, пов’язаній з впровадженням прогресивних  технологічних процесів та виробництві наукоємних продуктів. Тому питання трансферу технологій сьогодні залишаються досить актуальними. 

До основних проблем, які пов’язані з комерціалізацією технологій належать: ранній доступ до нових продуктів та технологічних процесів; іноземні інвестиції; необхідність в більш кваліфікованій робочій силі. Мінімальні втрати часу та інших ресурсів на кожному етапі просування технологій на ринок є ключовими проблемами для трансферу технологій.

Ефективність трансферу технологій досягається постійним контролем за інноваціями в галузі та припускає розробку внутрішньогосподарського механізму управління, сканування та моніторингу ринку технологій. В різних країнах використовують різноманітні підходи до управління цим процесом: існують консультаційно-технологічні центри та інші подібні урядові агентства, які проводять підбір літератури з відповідною технологічною інформацією, надаються консультаційні послуги приватними компаніями та організаціями.

Отже завдання зростання конкурентоспроможності продукції вимагають поглиблення досліджень питання розробки ефективної системи комерціалізації технологій, яка спрямована на полегшення доступу до передових технологій.
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