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HaykoBmnii kepiBHUK — npo(. kad. «MeHeI:KMEeHTY 30BHIIIHbOEKOHOMIYHOI Ti

IHHOBANIITHOI AiAJILHOCTI», KaH/A. eKoH. HayK [lomoBenko H.C.

[TigmpueMcTBa Xap4oBOi MPOMHCIOBOCTI, HE3aJNEXKHO BiJ cnenudikn BUPOOHUIITBA,
CTHKAIOThCS CbOTOJHI 3 HEOOXITHICTIO B HOBITHIX TEXHOJOTISAX, OpraHi3alifHux pimeHHax. Jlana
TEHJICHIIIS CYTTEBO Mocuiuiacs micis Beryny Ykpainu g0 COT.

CroromHi yKpaiHCBKiI MiANPHEMCTBA, MO0 HE BTPATUTH, a00 3aBOIOBATH YACTKY PHHKY
NOBHHHI 3HAXOJATHCS B MOCTIHHOMY IMOIIYKY, OyTH 30pi€HTOBaHMMH Ha MOTpeOu cnoxwuBaya. Lle
MOJJIMBO 32 YMOBH DPO3pPOOKHM Ta BIIPOBA/DKCHHS IHHOBAIlid a TaKk caMmo 3aJly4eHHS pecypciB
CBITOBUX BUPOOHUKIB, IPOEKTYIOUH IX HA YKPAaiHCHKI peaii 1 cBOi MOTpeOH.

BukopucTanHs iHHOBaIIfHUX pO3pOOOK /103BOJIsIE BAPOOHUKOBI 301IBIIMTH MTPOAYKTUBHICTD,
HOJIMIIUTH SIKICTh TPOMYKIi, IO BUIYCKAETHCS, PO3IMIUPUTH CBOI pUHKU 30yTy Ta 30UTBIINTH
KOHKYPEHTOCIIPOMOXHICTh HPOAYKTY; ONTHMI3yBaTH poOOTYy IE€pCcOHalTy, MIHIMI3YyBaTH BILUIUB
«TIOACBHKOTO (haKTOPY» Ha SKICTh TOTOBOTO IMPOAYKTY, i K pPe3yJbTaT, TUM CaMHM, IiJIBHIIATH
PUHKOBY BapTICTh CaMOT0 BHPOOHHIITBA B LUIOMY. bBinbmmicTs QaxiBiiB, 3aliHATHX Y cdepi
IHHOBAaTHKH, MOB'SI3yI0Th €(PEKTUBHICTh (PYHKIIOHYBaHHS MPOMHUCIOBUX MIJIPUEMCTB B yMOBax
KOHKYPEHTHOIO CEpeloBUIIa 3 PIBHEM AaKTHBHOCTI 1HHOBaLIWHOI MISJIBHOCTI, sika 3a0e3neuye
CTBOPEHHS Ta OHOBJICHHS MIPOAYKIIil, TEXHIKH, TEXHOJIOT1! 1 IPOIIECIB.

VY 3a1eXHOCTI BiJ TEXHOJOTIYHUX MapaMeTpiB 1HHOBALIi MiIPO3AUISIOTECA HA MPOAYKTOBI 1

niporiecHi. J{yst xapuoBoi rary3i OUTBI XapaKTepHA MPOYKTOBA IHHOBAIIIS.

1. MocroBas W.B., 136100B K.M. VHHOBOLIMOHHBI MEHEIXMEHT B COBPEMEHHOM

npousBoAcTBe (Pa3BuTHe conmnanbHbIX TeXHONIOTHI). — PocToB-Ha-/ony 2005T.




ІННОВАЦІЇ В ХАРЧОВІЙ ПРОМИСЛОВОСТІ, ШЛЯХИ ВИРІШЕННЯ ПРОБЛЕМ

Томашевський І.І.

Науковий керівник – проф.  каф. «Менеджменту зовнішньоекономічної ті інноваційної діяльності»,  канд. екон. наук Поповенко Н.С.


Підприємства харчової промисловості, незалежно від специфіки виробництва, стикаються сьогодні з необхідністю в новітніх технологіях, організаційних рішеннях. Дана тенденція суттєво посилилася після вступу України до СОТ. 


Сьогодні українські підприємства, щоб не втратити, або завоювати частку ринку повинні знаходяться в постійному пошуку, бути зорієнтованими на потреби споживача. Це можливо за умови розробки та впровадження інновацій а так само залучення ресурсів світових виробників, проектуючи їх на українські реалії і свої потреби. 


Використання інноваційних розробок дозволяє виробникові збільшити продуктивність, поліпшити якість продукції, що випускається, розширити свої ринки збуту та збільшити конкурентоспроможність продукту; оптимізувати роботу персоналу, мінімізувати вплив «людського фактору» на якість готового продукту, і як результат, тим самим, підвищити ринкову вартість самого виробництва в цілому. Більшість фахівців, зайнятих у сфері інноватики, пов'язують ефективність функціонування промислових підприємств в умовах конкурентного середовища з рівнем активності інноваційної діяльності, яка забезпечує створення та оновлення продукції, техніки, технологій і процесів.


 У залежності від технологічних параметрів інновації підрозділяються на продуктові і процесні. Для харчової галузі більш характерна продуктова інновація. 


1. Мостовая И.В., Дзыбов К.М. Инновоционный менеджмент в современном производстве (Развитие социальных технологий). – Ростов-на-Дону 2005г.

