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IHHOBaNIIHOI AiJILHOCTI», KaHA. ekoH. Hayk IIpoaiyc O.1.

[HHOBAIIIT B 11€#1 Yac - HE MPOCTO OHE 3 SBUII, 1110 BU3HAYAIOTH EKOHOMIYHUHN PICT, PO3BUTOK,
CTPYKTYpHI 3pYyIICHHS W CTald CYTTIO Cy4acHOTO pPO3BUTKY y BCiX cdepax eKoHOMIkH. I3
BINPOBA/KCHHSIM 1HHOBAIlIl €KOHOMIKa mpuadansa HOBI TEMIU W HOBY SIKICTh PO3BUTKY, IO
JT03BOJIMIIO JOCIITHUKAM TOBOPUTH MPO (PeHOMEH "HOBOI EKOHOMIKH'".

VY 3akopAOHHIA 1 BITYM3HSHIA EKOHOMIUHINM JiTepaTypl Majo CIEUlaJbHUX poOIT,
MPUCBSYCHUX 1HHOBALIWHIA MapKETHHIOBIM mMomiThll KomnaHiil. MojkHa 3HAWTH mpaii Ipo
MapKETUHIOB1 CTpAaTerii, pI3HOMAaHITTS TAKTUKU MapKETUHIOBOI'O MTPOLIECY, KOHKPETHUX HaIpPSIMKaXxX
1 IPOsIBaX OKPEMHUX PI3HUX €JIEMEHTIB CKJIaIHOI CUCTEMHU U CTPYKTYpHU MAapKETUHTY, ajie IPaKTUYHA
BIJICYTHICTb MaTepiaiB, 110 CTOCYIOTHCSI IHHOBAIIITHOI MAPKETUHIOBOI MOJIITUKH, 110 KOHCTPYIOE 1
MOETHYE B €IMHE LILJIE METY, KOHIIEIIIII0, CTPATET1I0 i TAKTUKY 1IbOTO CKJIAJIHOTO i PI3HOMAHITHOTO
MapKETUHIOBOTO MPOLIECY .

BucBiTiieHHs1 pol IHHOBALIHHOTO (pakTopa B PO3BUTKY MapKETHMHIOBOI MOJITUKH KOMITaHIMH,
aK (eHoMeHa CydJacHOCTi, TIOB'SI3aHOTO 3 OpPraHi3aIliel0, CHUCTEMHICTIO, YIOPSAKOBAHICTIO,
CTPYKTYpOIO, a TakoX (DyHKILIOHAJIbHHMHU CTaHAMHU I MpolecaMH B CKJIAaJHUX MapKETUHIOBHX 1

YIPaBIIHCBKUX CTPYKTYpax, € IOCUTh aKTyaJIbHUM 1 BUMArae JIeTaIbHOIO aHalli3Yy.
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Інновації в цей час - не просто одне з явищ, що визначають економічний ріст, розвиток, структурні зрушення й стали суттю сучасного розвитку у всіх сферах економіки. Із впровадженням інновацій економіка придбала нові темпи й нову якість розвитку, що дозволило дослідникам говорити про феномен "нової економіки".


У закордонній і вітчизняній економічній літературі мало спеціальних робіт, присвячених інноваційній маркетинговій політиці компаній. Можна знайти праці про маркетингові стратегії, різноманіття тактики маркетингового процесу, конкретних напрямках і проявах окремих різних елементів складної системи й структури маркетингу, але практична відсутність матеріалів, що стосуються інноваційної маркетингової політики, що конструює й поєднує в єдине ціле мету, концепцію, стратегію й тактику цього складного й різноманітного маркетингового процесу.


Висвітлення ролі інноваційного фактора в розвитку маркетингової політики компаній, як феномена сучасності, пов'язаного з організацією, системністю, упорядкованістю, структурою, а також функціональними станами й процесами в складних маркетингових і управлінських структурах, є досить актуальним і вимагає детального аналізу.
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