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BuxigHoro ToOYkKor po3poOkm crparterii edekrmBHOro po3sutky 3EJ| mpomucioBoro
BUPOOHHUIITBA € KOMIUICKCHUH aHalli3 HOro cepeloBHINA, sIKe, B CBOIO Yepry, CKIANa€TbCs 3
MaKpOOTOUYEHHS, O€3MOCepeHHOr0 OTOYCHHS (ME300TOYCHHS) Ta BHYTPINIHHOTO CEPEOBHINA
nignpuemcTsa [1].

AHami3  ICHYIOYMX TIAXOMIB N0 BHUpIINIEHHSA mnpodisemMu  (QOpMyBaHHsS  CTparerii
30BHIIIHBOEKOHOMIYHOI JISJIBHOCTI MIANPUEMCTBA BUSBUB, IO IOMY I[HUTAaHHIO MPUCBAYEHO
Oarato mpaip, MPOTE XapaKTEePHI [UIS TPAH3UTUBHOTO THUIY €KOHOMIYHOI CHCTEMH 3MiHH, IO
BiZIOYBalOTbCS y BITUM3HSAHIA EKOHOMII, a TaKOX OypXJIMBICTh Ta IHUHAMIYHICTH PO3BHUTKY
CBITOBOTO T'OCIIOIAPCTBA, CTABISATH HOBI 3a/1a4i [2].

3aco0u €KOHOMIYHOTO PEryJIOBaHHS 30BHIIIHBOEKOHOMIYHOI MisTBHOCTI 32 CBOIM BILTUBOM
Ha KOHKYpPEHTHE CEpElIOBHIIEC € HEOMHOPIAHUMHU Ta MOXYTh OYTH MpPEACTaBICHUMHU Y BHUIJISII
TPHOX TPYI: 3aCO0H, IO OJHOYACHO BIUIMBAIOTH HA BCl KOHKYpYIOUi MiX co0oto cy0’extu 3E/;
3aco0u, BHACIHIJOK 3aCTOCYBAaHHS SIKMX CTBOPIOIOThCS crneuu¢iuni ymoBu 3EJl ans meBHUX
Cy0’€KTiB MiANPHEMHUIIBKOI AISITBHOCTI yepe3 cy0’€KTUBHI Ta 00’ €KTUBHI 0OCTaBUHH;, MEXaHI3MH,
SKi 00YMOBIIIOIOTH aJIbTEPHATHBHICTH T'OCIIOIAPCHKOI MOBEAIHKH MiANPHEMCTBA B paMKax YHMHHOTO
3aKOHOJJaBCTBA.
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ФОРМУВАННЯ НАПРЯМІВ СТРАТЕГІЇ ЗЕД ПРОМИСЛОВОГО ПІДПРИЄМСТВА
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Науковий керівник – ст. викл. каф. «Менеджменту зовнішньоекономічної та інноваційної діяльності» Костюк В.А.


Вихідною точкою розробки стратегії ефективного розвитку ЗЕД промислового виробництва є комплексний аналіз його середовища, яке, в свою чергу, складається з макрооточення, безпосереднього оточення (мезооточення) та внутрішнього середовища підприємства [1].

Аналіз існуючих підходів до вирішення проблеми формування стратегії зовнішньоекономічної діяльності підприємства виявив, що цьому питанню присвячено багато праць, проте характерні для транзитивного типу економічної системи зміни, що відбуваються у вітчизняній економіці, а також бурхливість та динамічність розвитку світового господарства, ставлять нові задачі [2].

Засоби економічного регулювання зовнішньоекономічної діяльності за своїм впливом на конкурентне середовище є неоднорідними та можуть бути представленими у вигляді трьох груп: засоби, що одночасно впливають на всі конкуруючі між собою суб’єкти ЗЕД; засоби, внаслідок застосування яких створюються специфічні умови ЗЕД для певних суб’єктів підприємницької діяльності через суб’єктивні та об’єктивні обставини; механізми, які обумовлюють альтернативність господарської поведінки підприємства в рамках чинного законодавства. 
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